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Forvaltningsberiittelse

Styrelsen och verkstéllande direktoren for EasyFill AB (Publ) 556653-2924 avger hédrmed
arsredovisning for 2014,

Bolaget startade med nuvarande huvudégare och nuvarande inriktning den 1 januari 2005
med séte i Bracke i Jamtland, Sverige.

Bolaget ager till 100 % Enjoy Sales AB som &ven det bedriver verksamhet i Brécke. Av den
anledningen ar forvaltningsberéttelsen i EasyFill AB och Enjoy Sales AB identiska forutom
de ekonomiska talen. Det 100 % igt dgda Enjoy Sales A/S i bedriver verksamhet i Fredrikstad
i Norge.

Allméint om verksamheten

Verksamhet, historik och marknad

Verksamheten har sitt ursprung i det norska bolaget Norcool som bildades i slutet av 70-talet.
Norcool kom att bli en av Europas storsta tillverkare av kylskap med varuméarkesdekor. |
slutet av 90- talet saldes Norcool till den grekiska kylskapstillverkaren Frigoglass som senare
avyttrade en del av inkrdmet till ndgra av de tidigare medarbetarna pa Norcool.

I samband med forvarvet, som leddes av bland annat Hakan Sjolander, tidigare verkstallande
direktor pa Norcool, bildades Enjoy Group AB, sedermera EasyFill AB (publ) och Enjoy
Sales AB.

EasyFills karnverksamhet &r idag att utveckla och marknadsféra patenterade
inredningslésningar for kylar, kommersiella kylskap och butiksinredning (snurrhyllor) som
medfor att butikspersonalen snabbare och enklare kan fylla pa varor.

Enjoy Sales importerar och séljer laskedryckskylskap pa den svenska marknaden tillverkade
av i forsta hand av Frigoglass, en av de storsta kylskapstillverkarna i varlden.

EasyFills affiirsidé

Genom egenutvecklade och patenterade I6sningar erbjuds kunder smarta I6sningar for
effektiv pafylining av varor och darigenom sanks kundens personalkostnader, svinn
minimeras och impulskdp 6kas. Bolagets produkter riktar sig mot detaljhandeln och framst
handel med livsmedel pa en global marknad.

Eftersom EasyFill inte har egen produktion i ndgon stérre omfattning ar det kapital som
bolaget binder 1agt i jamforelse med andra foretag dar tillverkning sker, i kombination med
laga kostnader och produkter med hog marginal ar bolagets framtid ljus.



Enjoy Sales affiirsidé

Enjoy Sales affarsidé ar att marknadsfor och salja laskedryckskylskap med varumarkestryck, marknaden
Skall i forsta hand vara Sverige.

Omsattningen i koncernen okade fran 24 088 till 35 057 TSEK, en omsattningsokning pa
11 miljoner (45,5 %). Resultatet efter finansiella poster okade fran -3 787 till -1 203 TSEK
vilket &r en resultatférbattring med 2 584 TSEK Observera att i kortfristiga skulder ligger
det 3 500 TSEK som ar ett kortfristigt likviditetslan fran Inlandsinnovation. Det lanet
omvandlas till emissionsintakt under februari 2015.

Nar bolaget presenterade bokslutskommunikén for 2013 skrevs féljande:

Trots minusresultat heldret 2013 &r foretagsledningen och styrelsen évertygade om att
2014 kommer att bli ett spannande ar dar alla forutsattningar finns for ett genombrott pa
marknaden.

Omséttningsokningen och resultatforbattringen 2014 kan i forsta hand hénvisas till
dotterbolaget Enjoy Sales framgang nar det galler leveranser av laskedryckskylskap pa
den svenska marknaden.

Genombrottet som bolagets ledning och styrelse vantade sig skulle komma 2014 nér det
géller RotoShelf produkter pa den internationella marknaden kom inte i den utstrackning
som forvantades 2014 men bolagets ledning och styrelse kopierar sattningen nér det
galler 2015.

Trots minusresultat helaret 2014 &r foretagsledningen och styrelsen Gvertygade om att
2015 kommer att bli ett spannande &r dar alla forutsattningar finns for ett genombrott pa
marknaden.

Viisentliga héindelser 2014

Enjoy Sales AB

2014 var forsaljningsmassigt ett av de basta aren i foretaget och ca 5000st
laskedryckskylskap levererades ut p& marknaden med god Iénsamhet.

EasyFill AB
EuroShop

I bérjan av februari 2014 stallde EasyFill ut pa EuroShop, en stor massa i Diisseldorf for
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leverantorer till dagligvaruhandel. Ur bolagets perspektiv var massan en rungande succé
déar intresset for bolagets produkter var minst sagt patagligt och déar och da beslutades att
utdka organisationen med minst en séljare for att kunna ta hand om den méangd kontakter
som knots under de fem dagar som méassan pagick. D& bolaget inte stallde ut i
bryggeridelen av massan, var det andra kategorier av kunder som besokte bolagets monter
an vad som varit fallet vid tidigare massor da huvuddelen av besékarna varit bryggerier
och kylskapstillverkare. Nu var flertalet av besékarna fran butiksledet och i stort satt hela
varlden var representerad.

Anpassning av affiirsmodell - aterforsiljare

Utifran EuroShop-massan drogs slutsatsen att det finns en andrahandsmarknad mot
butiker och butikskedjor som bér bearbetas lika intensivt som nyforséljning. Denna insikt
gjorde att bolaget efter méssan, utifran de kontakter som skapats, valde att starta upp ett
“ndtverk” av dterforsdljare for att penetrera marknaden for eftermontering. Under 2014
har bolaget signat avtal med sju aterférsaljare i spridda delar av varlden, bla Australien,
Sydafrika, Benelux och de nordiska landerna. De forsta leveranserna av sampels och
testordrar genomférdes under andra halvan av 2014.

Kunder och prospekt

2014 har varit ett ar av relationsbyggande och bolaget har entréaget bearbetat kontakter
fran massorna i Tyskland samt tagit tag i narmarknaden (Norden) med potentiella
kunder som vi inte tidigare haft kontakt med. Genom anstéllning av en séljare baserad
pa kontoret i Sollentuna har vi kunnat folja upp vara prospekt och kunder pa ett bra satt
och samtidigt kunna éka bearbetningen av de befintliga kontakterna.

Under aret har det pagatt diskussioner, tester och utvarderingar i olika stadier i nastan
alla varldsdelar; Europa, USA, Sydamerika, Afrika, Asien och Australien.

Utvecklingsavdelningen har haft fullt upp med prototypkonstruktioner och CAD-ritning.
Ytterst positivt &r att alla cad ritning vad géller staldetaljer nu gors av egenanstalld
personal.

Patent
Under 2014 har bolaget beviljats ytterligare patent. Bland annat fér RotoShelf Mono pa
tva viktiga marknader; USA och Ryssland.

Foretriidesemission jan/feb 2015

Under hésten 2014 konstaterade styrelsen for EasyFill att pga. hogre lagernivaer an
budgeterat blev bolagets likviditet anstrangd och darfor beslutades att EasyFill skulle
genomfora en foretradesemission. Bolaget hade kunnat avsta fran emission, men beslutade
att satsa istallet for att halla igen. Teckningsperioden var 26/1 — 6/2 2015 och emissionen
Overtecknades vilket gav ett kapitaltillskott fére emissionskostnader om 9,7 MSEK till en
emissionskurs av 2 kr per aktie.

Produkter
Bolagets RotoShelf Multi far anses vara i den fasen av livscykeln dar de tidiga brukarna

(early adopters) natts och en viss grad av etablering pa marknaden uppnatts och fler och
fler bryggerier, butiker och produktagare upptécker produktens fortrafflighet.
Marknadstester och utvarderingar ar bade pagdende och planerade och nar dessa ar
klara kommer bolaget att ha starka referenskunder att hanvisa till vilket ger ringar pa
vattnet och foljdeffekter i form av orders och ytterligare nya kunder.

SwingOut (butikshyllor i torr miljo) &r i borjan av livscykeln och ett forsta omfattande
pilotprojekt i samarbete med vérldens nést storsta butikskedja ar planerat och vantas
genomféras under forsta halvan av 2015. Testet ska genomforas i tva butiker i utkanten av
Paris och EasyFill kommer att utrusta totalt 26 sektioner med SwingOut-l6sningen. Aven
RotoShelf Multi i kylrum kommer att utvarderas av butikskedjan. Om detta test faller val ut
star en helt ny marknad blottad framfor bolagets fétter och da produkterna ar skyddade av
starka patent star bolaget infor en potentiell tillvaxt som ser spannande ut.

Ytterligare tillampningar av SwingOut konceptet utvecklas dar bolaget tittar pa en lésning
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for installation i kyldiskar. Fordelen mot RotoShelf Multi &r att den upplevda
kapacitetsforlusten &r mindre samt att denna tilldmpning av SwingOut &ven passar i
grundare kylar dar RotoShelf Multi inte passar men dar det finns ett behov av effektivare
pafyliningslésningar; exempelvis i servicehandeln (convenience stores).

Bolaget kan &ven, tack vare de mangsidiga plasthyllorna, erbjuda fasta lutande hyllor till
exempelvis kylrum for mejerivaror. Kombinationen av glidyta, flexibla avdelare och
rullbanor ar svarslagen och tack vare att hyllorna tillverkas i plast blir &ven priset
attraktivt.

Aterforsiiljare

Bolaget arbetar vidare med att etablera ett utspritt nat av aterforsaljare runt om i varlden,
i utgangen av 2014 var det sju bolag som signat avtal med EasyFill. Malet for 2015 &r att
ha omkring 20 nar aret ar slut. Stor del av den utveckling som just nu pagar drivs fram av
de aterforsaljare som bolaget har idag. Darfor drar ledningen slutsatsen att detta ar ett
framgangsrikt spar att folja och stora resurser klaggs pa att uppfylla de 6nskemal som
kommer in.

Vikten av att etablera detta natverk kan inte underskattas da det lagger grunden for
bolagets expansion och generering av stora volymer av bolagets plasthyllor. Det ger ocksa
ingangar till butikskedjor vérlden 6ver som da kan kravstalla tillverkarledet vid
nyforsaljning av kylskap och kylar.

Tillverkare

Tillverkarledet driver inte utvecklingen pa samma sétt som tidigare, mycket tack vare det
fokusskifte som bolaget genomférde under andra halvan av 2014, da det beslutades att
lagga mer kraft och resurser pa butiks- och produktagarledet i stallet for pa tillverkarna.
Detta medfor dock inte att kontakterna med tillverkarna avtagit. EasyFill har kontakt och
relation med flertalet av de viktigaste aktorerna i respektive sektor och &ven
fortsattningsvis &r tillverkarledet delvis avgorande for att n& ut med produkterna pa
marknaden.

Bolaget har ett flertal intressanta projekt som har sitt ursprung i intresse fran tillverkare,
bland annat i USA, Australien och mellandstern finns exempel pa utveckling som initierats
via tillverkare.

Under januari fick bolaget en order pa plasthyllor till en nytillkommen kund med ursprung
i Danmark men med verksamhet i stora delar av varlden. Ordern kommer att levereras i
slutet av mars dar EasyFill levererar hyllorna och avdelarna men dar tillverkaren av
kylen levererar kylen komplett med ramverket for hyllorna.



€;syﬁll

Det ar aven noterbart att den enskilt storsta marknaden foér RotoShelf Multi installerad i
laskedryckskylskap for ett av vérldens storsta laskedrycksforetag i dag ar Frankrike.
Denna utveckling ar helt och hallet en foljd av ett forséljningsarbete som tillverkaren av
kylen gjort och dar kunden insett vardet som RotoShelf Multi tillfor.

Butikskedjor

Fokus under 2015 ligger pa att vidareutveckla relationerna med de storre kedjorna pa
bolagets hemmamarknad, Norden.

EasyFill har tidigt i januari offererat Sveriges stérsta butikskedja ett flertal olika
I6sningar och da& handlarna sjélva ar beslutsfattare kommer bolaget att genomféra en
“Roadshow” under férsommaren fOr att ytterligare visa pa de unika fordelar som erbjuds.
EasyFill kommer under varen 2015 att gora en installation i en storre butik i en
Stockholmsférort. Denna butik kommer att anvandas som referens for évriga kedjan och
bolaget far tillgang till datainsamling och utvarderingsresultat.

I bolagets budget for 2015 &r endast en mindre del pa butiksledet. Detta beror pa att det
tar tid fran visat intresse, via test, till beslut och inkdp.

Produktiigare

Brukarna av bolagets produkter &r inte de samma som bolaget de facto séljer till. Icke
desto mindre ar de kanske den viktigaste kategorin att bearbeta da det &r de som drar
nytta av produktens férdelar och som kan utéva patryckning pa tillverkarledet. Av denna
anledning ar informationsspridning till denna kundkategori mycket viktig och detta &r av
hogsta prioritet under 2015.

Flertalet marknadstest och utvarderingar ar initierade under 2014 och det finns ett
markbart dkat intresse for bolagets produkter fran januari 2014 jamfért med 2015. Aven
fran, forhallandevis, lagkostnadslander &r intresset stort vilket visar att det premium som
brukarna far betala for de funktioner och férdelar som produkterna ger inte ar
avskrackande.

Marknad

EasyFill kommer att utdka synligheten pa marknaden genom att genomféra olika typer av

event riktade mot beslutsfattare i dagligvaruhandeln. Dels kommer en rullande miniméssa
att genomforas, och dels kommer bolaget att anordna inspirationsseminarier for att belysa
radande trender och presentera bolagets vision om hur man bor tanka for att mota dem.

Bolagets hemsida fick en ansiktslyftning i mitten av 2013 och under varen 2015 &r det
dags for en grundligare dversyn. Battre bilder och filmer, béattre och tydligare
produktsidor och fler produktkategorier star pa agendan.
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Nyanstiillning

I bokslutskommunikén for 2014 som publicerades i februari 2015 informerades att bolaget
var i fard med att rekrytera en saljare med placering i Stockholm och mélséttningen var
att densamme skulle pabérja anstéllningen i borjan av april 2015. Anstéllningen ar gjord
men papper ar inte signerade &nnu, innan paskrift finns kan inte ytterligare information
ske.

Ett Axplock av affirer pa gang som grundlagts 2014 och
tidigare.

Frigoglass

Tillverkaren Frigoglass har utvecklat en nya range av kylskép, initialt for Coca Cola. |
samband med utvecklingen av kylarna har EasyFill fatt en forfragan om att anpassa en
RotoShelf Multi for en av modellerna.

Som huvudleverantdr till Enjoy Sales &r Frigoglass en av de priméra leverantdrerna av
RotoShelf Multi d& Enjoys kunder i stor utstrackning véljer kylskdp med RotoShelf Multi,
bla Celsius, Spendrups och Axfood.

2014 kopte Hartwall i Finland ett antal Frigoglass S800 med RotoShelf Multi for test och
utvardering. Hartwall &r mycket grundliga vid dylika tester men dialogen &r valdigt
positiv. De har lagt en preliminér order om ett stérre antal kylar till Frigoglass for
leverans under H1 2015 och fatt bekréftat att de vid behov kan andra till kylskap med
RotoShelf Multi.

Klimasan

Coca Cola har under 2014 fortsatt inkdpen av RotoShelf Multi med plathyllor av
Klimasan. Under andra halvan av 2014 (I4gsasong) saldes narmare 800 RotoShelf av den
gamla varianten. Avtalet om férsaljning av den gamla RotoShelf med plathyllor ar
uppsagt och Klimasan kommer att implementera RotoShelf Multi med plasthyllor i tva
kylskapsmodeller under 2015.

Everest

Saljer i manga lander i 6stra Europa och mellandstern. Har visat upp ett kylskap med
RotoShelf Multi for nyckelkunder i samband med en massa i Dubai i bdrjan av februari.
Kylen &r en befintlig modell som de pa kort tid anpassat for att kunna installera RotoShelf
Multi. De har bestallt plasthyllor for ett antal sampels som ska placeras ut i butik for
utvardering med kunderna. Alla platdelar till ramar tillverkas i Dubai.

Carrefour

Bolaget har haft ett flertal moten och besokt butiker dar omfattande marknadstest av
RotoShelf SwingOut och RotoShelf Multi ska dga rum. Just nu pagar finslipning av
utvecklingen av SwingOut-ldsningen och malsattningen var att samtliga sektioner skulle
vara utplacerade i slutet av mars 2015. Carrefour har skjutit pa testen ndgot men testen
har hogsta prioritet kommer att ske sa snart alla pusselbitar &r pa plats. Carrefour har ca
8000 butiker i Europa och totalt ca 14000.

Hussmann

EasyFill har utvecklat en RotoShelf Multi fér en av Hussmanns bastséljande
kyl/frysmodeller. | februari/mars 2015 skedde den forsta provleveransen till USA.
Hussmann kommer att genomfora tester och utvardera ldsningen internt for att kunna
godkanna installation i deras kyl. Hussmann har en egen organisation for eftermontering i
befintliga kylar och kan séledes salja Iésningen i nya kylar och i befintliga ute pa
marknaden.

Sydafrika
EasyFill har utvecklat RotoShelf Multi for kyldiskar (tva olika tillverkare) i samarbete
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med bolagets aterforséljare i Sydafrika. De forsta skarpa installation for test/utvardering i
butik i SA ar gjorda och kunderna &r stora butikskedjor sasom Woolworths, SPAR och
Checkers.

Norge

Aterférsaljaren M&F Systemer har salt in RotoShelf Multi i flera olika varianter till
butikskedjan Meny. Installationen gors i kylrum, och i konventionell kyldisk. Den forsta
installationerna gjordes i mitten av jan i Meny Sandefjord och sedan har det rullat pa
snabbt i flera butiker runt om i landet. M&F har i en slapvagn installerat RotoShelf Multi
i en Frigoglass S800-kyl man &ker runt och besoker butiker och visar produkten och
intresset &r enormt.

Molson Coors

Bryggerijatten Molson Coors filial i Kroatien har bestallt ett antal RotoShelf Multi
installation i tva olika kylmodeller fran Frigoglass. Leverans beraknas ske i manadsskiftet
februari/mars och dérefter foljer en utvérderingsperiod.

Australien
Testinstallationer har skett hos kylskapstillverkare Skope och utvéardering sker under
sommaren 2015.

Insynspersoners innehav 2014-12-31

A B
Hékan och Tobias Sj6lander via Inesco Holding AB 245017 2 240556
Urban Sjdberg via Jour Invest AB 105 570 950 130
John Andersen 103 185 928 665
Hékan och Tobias Sj6lander via Loxysoft Holding AB 1420594 12 969 525
Jens Nisu 14 204 23 385

Summa
2485573
1 055 700
1031 850
14 390 119

37 589
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Richard Bagge - 1237 000
Anders Lidén via Lidén i Loo AB - 118 934

*John Andersen har enligt beslut pa bolagsstamman for 2010, 2 500 000 teckningsoptioner
i bolagets aktie B med l6sendatum 30 juni 2016 till en I6senkurs av 3,0 SEK

** Richard Bagge har konvertibellan pa 423 515 SEK med Iésendatum 30 juni 2016
till en l16senkurs av 3,0 SEK per B aktie

VD Kommentar
“Det ar latt att i rapport efter rapport skriva allt om fantastiska kunder och affarer pa
gang men tillslut orkar inte ens jag som skriver lasa vad jag skrivit.

EasyFill har jattemanga affarer p& géng och vi som jobbar i bolaget tror pa framtiden, for
varje manad tar vi ett steg framat - kanske inte ett jattestort steg varje gang men trots allt
kommer vi narmare vart mal.

| EasyFill jobbar manga duktiga manniskor dar ingen har fantasiloner och alla skulle,
utan undantag, fa ett nytt arbete om man sa 6nskade. Att vi jobbar pa EasyFill ar for att vi
ar sakra pa att vi kommer att na vart mal och det ar att bolagets produkter skall finnas i
stora delar av varlden och att vi som jobbar i foretaget och bolagets aktiedgare alla skall
fa uppleva kéanslan av att fa saga till de som tvivlat, VAD VAR DET JAG SA . séager VD
Hakan Sjélander

Aktien

Under 2014 handlades EasyFill AB:s (publ) B-aktie till en kurs om l&gst 1,85 kronor per
aktie (17/12) och hogst 4,34 kronor per aktie (25/9).

1237 000
118 934



