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Valkommen till ett VD-brev som precis som vadret den senaste tiden praglas av hogtryck.
Denna gang tanker jag sarskilt fokusera pa vart salj- och marknadsarbete som just nu skoérdar
stora framgangar.

Saljsamarbeten

Var strategi ar att etablera samarbeten med starka saljpartners och genom deras saljkarer fa
maximal havstang pa forsaljningen av hela var produktportfolj. Vi ar mycket glada éver det
samarbete som har inletts med Solera Beverage Group pa den svenska marknaden samt pa
Travel Retail marknaden. Soleras bolag Multibev ar igang med att salja och aktivera Shot 4.4
och GR8 pa hotell- och restaurangmarknaden (HoReCa). Férsaljningen av Shot 4.4 pa Viking
Line och Scandlines genom Soleras andra bolag Five Eyes har ocksa kommit igang starkt och
dar volymerna ar stérre an vad vi vagade hoppas pa. Vi har en pagaende kampanj pa Viking
Line fér smakerna Hallon-lakrits, Viol-lakrits och Ginamon. Aven Scandlines sommarkampanj
ar igadng med bl a sampling-aktiviteter av hela sortimentet i taxfree-butikerna.

Som kommunicerades i forra veckan har vi etablerat ett nytt stort samarbete med en ny
séljpartner — Conaxess Trade. Conaxess ar ett ledande saljbolag pa den svenska marknaden
och har aven verksamhet pa flera utldandska marknader. Genom Conaxess far vi en stark
bearbetning av dagligvaruhandeln, dar de besoker 6ver 1 600 butiker varje ar. Conaxess
kommer, som ni redan last, att salja vart matlagningssortiment med matlagningssvin, oljor,
vinager etc. gentemot storkbksmarknaden. Conaxess bearbetar bade den privata och den
offentliga sektorn och vi kommer darmed fa en avsevart storre bredd i saljarbetet. Vi
uppskattar den samlade nettoomsattningen for vara storkdksprodukter for den svenska
marknaden till ca 100 MKR under den 5-ariga avtalstiden. Utéver detta kommer Conaxess
aven salja vart alkoholfria gloggsortiment fran Vinfabriken gentemot dagligvaruhandeln och
servicehandeln. Vi ar valdigt néjda med det nya uppléagget som ger oss en fantastisk
kundbearbetning, saljkraft och narvaro i marknaden. Samarbetet startar den 1 juli och vi ar i
full gdng med forberedelser, salj- och marknadsplanering.

Var partner i England Bear Smyth Limited, fér forsaljning av forfyllda vinglas, har slutit ett
valdigt viktigt och flerarigt ramavtal med Compass Group for Storbritannien och Irland. Det ar
en milstolpe i deras séljarbete och det nya ramavtalet ger oss majlighet att vaxa med nya
slutkunder och 6ka var forsaljning i Storbritanien och Irland. Compass Group ar ett ledande
internationellt cateringféretag med 50 000 anstallda i England pa fler an 7 000 platser. Vi
kommer fortsatt att ha huvudfokus pa arenor och events som &ar en central del av Compass
Groups affar och det ger oss mojlighet till tillvaxt bade for vara forfylida vinglas och pa sikt for
vart 6vriga produkterbjudande.

Innovation

Innovation och produktutveckling ar som jag har namnt tidigare en central del i var
affarsstrategi. Vi har for avsikt att bygga var egen produktportfélj starkare genom att utveckla
nya produkter och smaker, med fokus pa hallbarhet och smakupplevelser.

Under den senaste manaden har vi vunnit tre offertforfragningar fran Systembolaget i Sverige,
vilket ar ett bevis pa var férmaga att utveckla produkter av hdg kvalitet. Vi kommer lansera tva
gléggprodukter pa Systembolaget i december, en starkvinsglégg smaksatt med calvados och
en appelglégg. Det ar ocksa valdigt roligt att vi i hog konkurrens har vunnit upphandlingen av
en ekologisk blanddryck med tonic-smak, i burkférpackning. Det blir ett jattebra tillskott i var
portfélj och vi haller nu pa att férbereda for den lanseringen.
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De nya smakerna under varumarket Shot 4.4 finns nu att bestalla i Systembolagets
bestallningssortiment. Genom samarbetet med Solera har produkterna bdérjat saljas mot hotell
och restaurangmarknaden (HoReCa) och har fatt ett bra forsta gensvar. Den nya GR8-
smakerna kommer finnas i Systembolagets bestallningssortiment fran boérjan av juli.
Blomberg-sortimentet har utdkats med 12 nya produkter som har salts in mot
storkdksmarknaden under varen och nu pagar ett kampanjprogram under maj till augusti hos
samtliga stora grossister. De nya Blomberg produkterna har ocksa fatt ett positivt mottagande
av kunderna.

Legoproduktions-uppdrag

Vi har flera pagaende diskussioner om produktionsuppdrag for externa partners/kunder. Vi har
nyligen kommit dverens med Galatea om att producera julsnaps och ett par till produkter i var
anlaggning i Gétene. Vi har som ambition att kunna sluta fler Sverenskommelser under den
narmsta tiden med ledande aktorer pa framforallt den Nordiska marknaden.

Vi har dven fardigstéllt produktionen av ekologiska Osterlensnapsar som nu finns tillgangliga
pa Systembolaget, lagom till midsommar. Om det inte varit forbjudet att uppmana till
alkoholkonsumtion sa hade jag tipsat om att provsmaka.

Forsaliningsutveckling

Jag vill avslutningsvis passa pa att beratta lite om hur forsaljningsutvecklingen ser ut for vara
varumarken. Overlag har vi en positiv utveckling for var egen produktportfélj jamfért med
foregaende ar. Som kommunicerats tidigare minskar lego-produktionen signifikant, beroende
pa lagre volymer till Constellation Brands. Detta ligger i linje med var strategi att fokusera pa
I6nsamma affarer och uppdrag med tillvaxtmajligheter. Egna varumarken levererar hogre
marginaler i foérhallande till den legoproduktion bolaget historiskt agnat sig mest at.

Shot 4.4 har en stark forsaljningsutveckling och har 6kat jamfort med féregaende ar. Var
ekologiska gin Biostilla fortsatter att 0ka pa Systembolaget aven om konkurrensen pa
ginmarknaden hardnar med nya produkter och konkurrenter. Det &r ocksa gladjande att se att
forsaljningen av Blomberg bodrjade 6ka under maj manad och vi raknar med att
kampanjprogrammet under sommaren och det nya Conaxess-samarbetet ska ge en 6kad
orderingang. GRS8 ar ett tillskott i portféljen jamfort med 2016, men aven
cider/blanddrycksmarknaden ar en mycket tuff marknad med manga starka konkurrenter och
manga nylanseringar.

Sammanfattningsvis har vart harda arbete pa manga fronter nu bérjat ge énskat resultat och
som tidigare kommunicerats kommer bolaget att na I6nsamhet fran Q4 i ar. Vi har darmed
skapat en stabil plattform for var vidare resa mot att bli en ledande och I6nsam aktér pa
dryckesmarkanden.

Tack for din tid att [dsa detta VD-brev. Det var spdnnande med min forsta bolagsstamma i
denna roll férra veckan. Det kdnns som att intresset for bolaget stadigt dkar och jag
uppskattar de manga fragor jag far via mejl och besvarar dem i man av tid. Jag avslutar
traditionsenligt med att tacka for ert fértroende fér mig och fér bolagets 6vriga ledning och
styrelse. Trevlig midsommar!
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