GIFTTO:DAY

Inbjudan att teckna aktier i GiftToday Sweden AB (publ)

Investment Memorandum

Kristinehamn
i oktober 2008



GIFTTO:DAY

FINANSINSPEKTIONENS GODKANNANDE

Memorandumet har inte granskats och registrerats av Finansinspektionen da emissionsbeloppet ar mindre dn
1.000.000 EUR, vilket ar gransen for undantag fran krav pa godként och registrerat prospekt, enligt lagen
(1991:980) om handel med finansiella instrument.

BOLAGSASPEKTER

GiftToday Sweden AB (publ) eller "GiftToday” eller "Bolaget” ar ett aktiebolag och bedriver verksamhet under
denna associationsform, vilken regleras av aktiebolagslagen. Bolaget bildades i Sverige och registrerades 16
mars 2005 med organisationsnummer 556680-2145 under firman Startplattan 17725 Aktiebolag, men bytte
2005-07-27 firmanamn till Choklad Distribution Sverige AB. Bolaget har bedrivit nuvarande verksamhet sedan
juni 2005. Nu gillande firma registrerades i juni 2005.

Bolaget skall enligt registreringsbevis bedriva handel med samt formedling av gdvor sdsom konfektyr,
blommor, presentartiklar samt liknande varor, samt idka ddrmed férenlig verksamhet. Distributionen ska ske
via egna distributionskanaler och fristdende leverantorer.

Bolaget ar ett publikt aktiebolag och VPC-anslutet, vilket innebar att det &r VPC som for bolagets aktiebok.
Bolagets hemvist ar Kristinehamn. Vid ett ordinarie styrelsemote den 7 oktober 2008 beslutade styrelsen med
bemyndigande fran ordinarie bolagsstimma den 19 maj 2008 att genomféra en nyemission av hogst 5 635 000
aktier med foretridesratt. Arsredovisningar och bolagsordning kan hamtas frin bolagets hemsida
www.gifttodaycompany.com eller bestillas i pappersform fran bolaget:

GiftToday Sweden AB (publ)
Strandvagen 30

681 38 Kristinehamn
www.gifttoday.se

STYRELSENS FORSAKRAN

Memorandumet har upprattats av styrelsen i GiftToday Sweden AB med anledning av féretradesemission pa
AktieTorget. Styrelsen for GiftToday Sweden AB ar ansvarig for innehallet i Memorandumet. Harmed forsédkras
att styrelsen vidtagit alla rimliga forsiktighetsatgarder for att sakerstélla att uppgifterna i Memorandumet,
savitt styrelsen kdnner till, 6verensstimmer med faktiska forhdllanden och ingenting ar utlamnat, som skulle
kunna paverka Memorandumets innebord. Bolagets revisor har lamnat ren revisionsrapport for bifogade
arsbokslut.

Kristinehamn den 13 oktober 2008
GiftToday Sweden AB (publ)

SBe/(Igt & ,//ny(jkzaw/wp Lars Blom ée/(ty/ %f(yuift'cﬁaeésveﬂ/
Styrelseordférande Styrelseledamot Styrelseledamot
Daniel S ble Anders Bodolla
Styrelseledamot Styrelseledamot

SPRIDNING AV MEMORANDUMET

Erbjudandet riktar sig inte till personer vars deltagande forutsétter ytterligare prospekt, registrering eller
andra atgarder dn som foljer av svensk ratt. Memorandumet far inte distribueras i Amerikas Forenta Stater,
Kanada eller ndgot annat land dér distributionen eller erbjudandet krédver atgéarder enligt ovan eller strider
mot regler i ett sidant land.
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1. SAMMANFATTNING

Den foljande sammanfattningen skall ses som en introduktion till Emissionsmemorandumet, och innehaller
inte nddvandigtvis all information, som kan vara av betydelse for att fatta ett investeringsbeslut i samband
med den foreliggande nyemissionen i GiftToday Sweden AB (GiftToday). Potentiella investerare bér noggrant
lasa hela Memorandumet, inklusive kapitlet "Riskfaktorer”, innan de beslutar sig for att investera i den
foreliggande nyemissionen i GiftToday. Om en investerare vicker talan hanforligt till uppgifterna i
Memorandumet vid domstol, kan investeraren bli tvungen att svara for kostnaderna for 6versattning av
Memorandumet. En person far goras ansvarig for uppgifter i sammanfattningen eller en dversattning av
denna, endast om sammanfattningen &r vilseledande, felaktig eller oférenlig med de andra delarna i
Memorandumet.

1.1 VERKSAMHETEN

EN ENKEL AFFARSIDE

GiftTodays affarsidé ar att erbjuder privat- och féretagskunder en webbaserad tjanst for att snabbt och enkelt
kunna ge bort presenter och presentupplevelser. Karnan i affairsidén ar mojligheten till en omgdende leverans
av presenten for att kunna ta tillvara pa presenttillfillen pa samma dag. GiftToday erbjuder darfor ett digitalt
presentkort pa presentportalen GiftToday.se, som levereras omedelbart per e-post och dédr presentmottagaren
sjalv kan vélja sin present fran ett brett och attraktativ utbud. Denna tjanst kompletteras med de tva
premiumtjdnsterna Chokladogram.se och Blomsterbudet.se, som erbjuder personlig leverans av choklad och
blommor pa samma dag.

EN ENORM MARKNADSPOTENTIAL

Det relevanta marknadssegmentet for GiftTodays tjdnster, webbaserat kdp av presenter, uppskattas till mer dn
en miljard SEK enbart i Sverige och ndrmare 2 miljarder SEK i Skandinavien. Redan 2005 omsattes mer an 150
miljoner kronor endast pd webbaserade bestallningar av blommor.

EN BEVISAD AFFARSMODELL

GiftToday har fatt 6ver 55 000 bestéllningar fran 50 000 kunder fram till idag. Faktumet att verksamheten
genererar ett bidrag pa ca 30 % och att Bolaget visade vinst under augusti manad, for forsta gadngen sedan
Bolaget borjade investera massiv i expansionen under varen 2007, anses som tydliga bevis pa att affarsidén
har substans och att affirsmodellen har stor kommersiell potential i framtiden.

EN RISKFRI AFFARSMODELL

GiftToday fokuserar pa att bygga starka varumarken och kundrelationer, medan lagerhallning och distibution
laggs ut pa producenter, grossister och externa distributorer. En kombination av Franchise systemet innebar
for Bolaget lagre fasta kostnader, ingen kapitalbindning, ingen risk samt ett positivt kassaflode jamfort med ett
eget lager. GiftTodays marknadsstrategi innebar dessutom att marknadsrofingskostnader uppstar i stor
utstrackning enbart vid férsaljningsdrivande aktiviteter. Affairsmodellen gor det dessutom enkelt att
introducera presentportalen GiftToday.se i andra lander.

EN UNIK POSITION

GiftToday har lyckats ta en unik position pa marknaden med sina premiumtjanster Chokladogram.se och
Blomsterbudet.se. Samarbetet med TV4, som inleddes i februari i ar, har redan bdorjat visa resultat i form av
stark 6kad varumarkeskiannedom och stark 6kning av antal bestallnngar och omséattning de senaste
manaderna. Det tredriga samarbetetsavtalet med TV4, det omfattande leverantérsnéatverket samt den tekniska
platformen ger GiftToday en betydande férsprang mot sina konkurenter pa en snabb vdxande marknad.
Styrelsen hyser stor tillforsikt att GiftToday kommer att ta en ledande position pa den svenska marknaden och
star var rustande infor den planerade expansionen.
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LYSANDE UTSIKTER

GiftTodays forsaljning for innevarande verksamhetsar ligger langt 6ver budget och Bolaget raknar med att
under heldret 2008 mer dn féordubbla omsattningen mot foregdende ar. Styrelsen beddommer att det finns en
tydlig mojlighet att kapitalisera pa den position och det momentumet som GiftToday har byggt upp, och den
foreliggande nyemissionen ska forse Bolaget med de nédvéandiga resurserna for att kunna forstarka sina
satsningar pa framforallt marknadsfoéring och organisation. [ detta sammanhang valkomnar styrelsen och
ledningen Magnus Tidbeck som ny VD, som tilltrader sin tjanst 1 november 2008..

1.2 ERBJUDANDET I SAMMANDRAG

Aktiedgarna dger foretradesratt att teckna de nya aktierna i férhallande till det antal aktier de sedan tidigare
ager. Aktiedgare dger ratt att for tva (2) befintliga aktier teckna en (1) ny aktie i Bolaget.

Teckningskurs 0,67 kronor

Handelspost 2 000 aktier

Avstiamningsdag 17 oktober 2008
Teckningsperiod 20 oktober- 5 november 2008
ISIN kod SE0002210146

1.3  RISKFAKTORER

Allt foretagande och dgande av aktier ar forenat med risktagande och i detta fall ar inte GiftToday nagot
undantag. Den nedanstaende redovisningen av riskfaktorer gor ej ansprak pa att vara fullstdndig, ej heller ar
riskerna rangordnade efter grad av betydelse. Se dven kapitlet "Riskfaktorer” pa sidorna 8 - 9 i detta
Memorandum.

BOLAGSRISKER

Kort verksamhetshistorik.
Foretaget GiftToday har i sin affarsinriktning en kort verksamhetshistorik. I ett relativt nystartat foretag ar
risken storre att oférutsedda hiandelser kan ske.

Begrdnsade resurser

GiftToday ar ett mindre féoretag med begransade resurser vad géller ledning, administration och kapital. Det
finns en risk, att bolaget misslyckas med att kanalisera resurserna och darmed drabbas av finansiella och
styrningsrelaterade problem.

Beroende av nyckelpersoner och medarbetare
GiftToday baserar sin framgang pa ett fatal personers kunskap, erfarenhet och kreativitet.

Intjaningsférmaga och framtida kapitalbehov
Det kan inte uteslutas, att det tar langre tid, innan bolaget uppnar ett positivt kassaflode, 4n vad som

forespeglas i Memorandumet.

Produktrisk och etableringsrisk
Kvantiteten av salda produkter och tiden det tar att etablera sig pd marknaden kan ta betydligt langre tid dn
vad bolaget i dagens skede har anledning att tro.

MARKNADSRISKER

Aktiens likviditet
Det kan foreligga en risk att aktien inte omsétts varje dag och avstdndet mellan kép- och saljkurs kan var
betydande.

Kursfall pd aktiemarknaden

Aktiemarknaden kan generellt ga ner av olika orsaker sa som rantehdjningar, politiska utspel,
valutakursfordndringar och simre konjunkturella férutsattningar. Aktiemarknaden praglas aven till stor del av
psykologiska faktorer.
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1.4  TJANSTER

GiftTodays affarsidé ar att vara kundens forstahandsval da en presentsituation uppstar. Genom hog
servicegrad och tillgidnglighet, uppskattade produkter till marknadsmassiga priser, skall tjansterna vara
skalbara och anpassade for en internationell marknad, vilket skapar férutsattningar for en hég volym och
l6nsam verksamhet.

Det finns manga anledningar att ge mindre present bade privat och i affirsvarlden. De sma presenterna som
sdger mer an ord finns varje dag runt om alla ménniskor. Dd menas inte de presenter man kdper och ta med sig
personligen, exempelvis brollop eller en narstaende familjemedlem utan de manga andra tillfillen som finns
att visa uppskattningen.

GiftTodays tjdnster ar Internet-baserade. Presenterna levereras med "pa-dagen”-leverans, vilket innebér att
mottagaren far sin present samma dag som kunden bestiller. Leveransen skiljer sig ndgot at beroende pa valet
av tjanst under GiftToday. Antingen s kan kunden nds inom ett par minuter for leverans av ett GiftCard till sin
e-post dir mottagaren kan véilja mellan presenter eller sd under varumérket Chokladogram.se eller
Blomsterbudet.se sd kommer leverans till dorren samma dag. Enkelhet och tillganglighet &r viktiga ledord for
Bolaget.

GiftToday vander sig till bade privatpersoner och foretagskunder med tre olika erbjudanden som finns
samlade pa respektive webbsida:

BLOMSTERBUDET.SE

Pa Blomsterbudet.se kan kunderna vélja mellan ett stort urval av olika blomsterarrangemang som sedan
distribueras till presentmottagaren pa ett stort antal orter i Sverige. [ tjansten finns dven méjligheten att kopa
blomstercheckar som kan distribueras eller ges till presentmottagaren. Blomstercheckarna kan sedan
anvandas av mottagaren for betalning vid bestillning av valfri produkt fran Blomsterbudet.se eller
Chokladogram.se.

CHOKLADOGRAM.SE
Pa motsvarande satt som Blomsterbudet.se fungerar finns Chokladogram.se tillgdngligt fér den som hellre vill
ge njutbar choklad istéllet.

GIFTTODAY.SE
Huvudfunktionen pa GiftToday.se ar ett digitalt presentkort som erbjuder att presentmottagaren kan valja
sjalv bland de ett brett utbud av presenter.

GiftTodays koncept ar skalbart och kan enkelt implementeras pa nya marknader. Sa ldnge utbredningen sker
inom EU ar de juridiska hindren fér utvidgningen mycket begransade.

1.5 STYRELSE, VD OCH REVISORER

Styrelsen i GiftToday Sweden AB bestar av Bengt Jonsson (ordférande), Lars Blomberg, Tony Michaelsen,
Daniel Humble och Anders Bodolla. VD fOr bolaget dr Daniel Humble. Revisor dr Helena Stahl hos Ernst &
Young Sweden.

1.6 VIKTIGA HANDELSER I BOLAGETS UTVECKLING

1999 Giftahoy A/S grundades

2004 Bolaget bildades under namnet Chokladogram HB och startade tjdnsten Chokladogram
2005 Aktiebolaget Choklad Distribution Sverige AB bildades

2006 De tva tekniska plattformarna for Chokladogram och Blomsterbudet fardigutvecklades.
2007 Dotterbolaget GiftToday forvarvas, och moderbolaget namnéandras till GiftToday Sweden AB.
2008 (mars) Bolaget noterades pa Aktietorget

2008 (augusti) Bolaget visar for forsta gdngen vinst under en enskild manad
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1.7 NYCKELTAL

Rorelsens intdkter
Rorelsens kostnader
Rorelseresultat
Resultat fore skatt
Resultat efter skatt
Bruttomarginal (TB 1)
Rorelsemarginal (TB 3)

Eget kapital
Langfristiga skulder
Kortfristiga skulder
Balansomslutning

Avkastning pa eget kapital
Avkastning pa totalt kapital
Soliditet

Kassaflode fran den lopande verksamheten

Periodens kassaflode

Likvidida medel vid periodens slut

Kassalikviditet
Balanslikviditet

2005-05-23
2005-12-31

1326 784
-1187 383
80 622

99 892
70375
58%

6%

170 375

0
523820
694 195

59%
14%
25%

255574
374 844
51431

70%
88%

2006-01-01
2006-12-31

2421870
-2 428459
-102 268
-107 793
-107 793
71%

-4%

62 582
0

698 355
760937

-172%
-14%
8%

31599
26074
77 505

53%
63%

GIFTTO:DAY

2007-01-01
2007-12-31

5922577
-7 608 988
-2294 329
-2312 380
-1 654 437

75%

-39%

758 146
548322
2796520
4102988

-163%
-56%
18%

-2461522
120120
197 626

34%
36%

2007-01-01
2007-06-30

1739134
-2 476 048
-809 675
-813 289
-813 289
72%

-47%

1349 293
1122000

725770
3197 063

-60%
-25%
42%

0
0
1019 082

310%
323%

2008-01-01
2008-06-30

3806168
-5637 707
-2312952
-2 333 654
-1 680 654

78%

-61%

705 548
1138757
2368303
4212608

-172%
-55%
17%

0
0
58929

26%
30%

Bolaget startades i maj 2005 vilket innebar att forsta rdkenskapsaret endast omfattar knappt 8 manader.
Delarsrapporterna géller fran den 1 januari till den 30 juni. Rapporterna har inte reviderats av bolagets

revisor.
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2. RISKFAKTORER

En investering i GiftToday utgor en affirsmojlighet, men innebar ocksd betydande risker. Dessa kan p.g.a.
omvarldsfaktorer och bolagets affirsinriktning vara svara att kvantifiera. Hela det investerade kapitalet kan
forloras. I féretag med ringa eller begransad historik kan risken ses som extra stor. For att bedéma foretaget ar
det viktigt att beakta de personer som skall driva verksamheten, deras bakgrund, samt riskprofilen i den
verksamhet som skall bedrivas. Den som 6vervager att teckna sig for kép av aktier i GiftToday bor inhamta rad
fran kvalificerad radgivare. Nedan redogors for ett antal riskfaktorer som har betydelse for beddémningen av
foretaget och dess aktie. Riskfaktorerna ar inte framstéllda i prioriteringsordning och gor inte ansprak pa att
vara heltackande.

2.1  BOLAGSRISKER

BEGRANSADE RESURSER

GiftToday ar ett litet foretag med begriansade resurser vad géller ledning, administration och kapital. For
genomforandet av strategin ar det av vikt, att resurserna disponeras pa ett for Bolaget optimalt satt. Det finns
en risk att Bolagets resurser inte racker till och darmed drabbas av operativa problem (till exempel
kvalitetsproblem géllande produkter och leveranser) och dven finansiella problem.

BEROENDE AV NYCKELPERSONER

GiftToday baserar sin framgang pa ett fatal personers kunskap, erfarenhet och kreativitet. Bolaget ar dven i
framtiden beroende av att kunna finna kvalificerade medarbetare. Bolaget arbetar hart med att minska
beroendet genom en god dokumentation av rutiner och arbetsmetoder.

INTJANINGSFORMAGA OCH KAPITALBEHOV

Det kan inte uteslutas att det tar ldngre tid 4n beradknat, innan bolaget nar ett positivt kassaflode. Det kan inte
heller uteslutas att GiftToday i framtiden kan komma att s6ka nytt externt kapital. Det finns inga garantier att
det i sa fall kan anskaffas pa for aktiedgare fordelaktiga villkor. Ett misslyckande i att generera vinster i
tillracklig omfattning kan paverka bolagets marknadsvérde.

FORSALJNINGSRISK

Det gar inte att med sidkerhet fastsla att de tjanster som foretaget utvecklat far det positiva mottagande pa
marknaden som forespeglas i det har prospektet. Kvantiteten av de erbjudna tjdnsterna och sdlda produkterna
kan bli lagre och tiden det tar att etablera sig pd marknaden kan vara betydligt lingre dn vad bolaget i dagens
skede har anledning att tro.

RISK MED DISTRIBUTIONSVAGAR

Den svenska marknaden for produkter som GiftToday erbjuder och siljer ar i beroende av etablerade
distributionskanaler. GiftToday star inte och faller med enstaka distributérers beslut da huvudmarknaden ar
Europa, men ett negativt beslut fran nagra av de svenska distributérerna skulle forsvara och férsena
lanseringen.

2.2 MARKNADSRISKER

KURSFALL PA AKTIEMARKNADEN

Aktiemarknaden kan generellt ga ner av olika orsaker sa som rantehdjningar, politiska utspel,
valutakursfordndringar och simre konjunkturella férutsattningar. Aktiemarknaden praglas aven till stor del av
psykologiska faktorer. En aktie som GiftTodays aktie paverkas pa samma sitt som alla andra aktier av dessa
faktorer, vilka till sin natur manga ganger kan vara problematiska att férutse och skydda sig mot.
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2.3  AKTIEMARKNADSRISKER

GARANTIATANGANDE

Den foreslagna emissionen ar i sin helhet garanterad av bolagets storste aktiedgare HK Fond i Varmland, BBE
Capital och Anders Badolla. Pa den del som garanterna inte kan teckna genom féretrade har GiftToday och
garanterna 6verenskommit att garantiprovision om 8 % skall utgd, vilket motsvarar maximalt 188 253 SEK.
Garantiprovisionen ar forhandlad tillsammans med bolagets finansiella radgivare BBE Servisen Business
Development AB. Styrelsen gor beddmningen att garantiprovisionen ar marknadsmaéssig.

Garantin ar inte sdkerstilld genom bankgaranti, pantavtal, sdkerhetsavtal eller liknande, men Bolagets styrelse
och finansiella radgivare har tagit del av information som 6vertygat om att garanterna, i det fall
emissionsgarantin helt eller delvis kommer att behova tas i ansprak, kommer att kunna fullgéra sitt atagande.

VARDE PA AKTIEN

Aktiedgande ar alltid forknippat med risk och risktagande. Eftersom en aktieinvestering bade kan stiga och
sjunka i virde ar det inte sikert att en investerare kan komma att fa tillbaka satsat kapital. Bade
aktiemarknadens generella utveckling och aktiekursens utveckling for specifika bolag ar beroende av en rad
faktorer, flera av vilka enskilda bolag inte har mojlighet att paverka. Investeringar i aktier bor darfor foregas
av en noggrann analys.

AKTIENS LIKVIDITET

GiftTodays aktie handlas pd marknadsplatsen AktieTorget. Regelverket pa AktieTorget dr betydligt mer
begransat jamfort med det som géller pa Stockholmsborsen. Handeln i aktier pa mindre marknadsplatser som
AktieTorget kan vara 1ag och likviditeten otillfredstéllande, vilket i sin tur kan medféra en risk for stora
fluktuationer i aktiepriset. GiftToday har tréffat avtal med Mangold Fondkommission om att agera
likviditetsgarant for att framja en god likviditet i aktien samt sakerstilla en lag spread mellan kép- och saljkurs
i den l6pande handeln.

EVENTUELL AVKASTNING PA INVESTERINGEN

Till dags dato har Bolaget inte beslutat om eller utbetalt nagon utdelning. Tidpunkten for och storleken pa
eventuella framtida utdelningar foreslas av styrelsen. I 6vervagandet om framtida utdelning kommer styrelsen
att vaga in faktorer sdsom de krav som verksamhetens art, omfattning och risker stéller pa storleken av det
egna kapitalet samt Bolagets konsolideringsbehov, likviditet och stéllning i 6vrigt. Sa lange ingen utdelning
lamnas, maste eventuell avkastning pa investeringen genereras genom en hdjning av aktiekursen.

2.4  MARKNADSSTATISKTIKES TILLFORLITLIGHET

Styrelsen har stravat efter att anvanda palitliga killor néar den tagit fram marknadsstatistik. I storsta majliga
man har styrelsen darutdver stravat efter att anvdnda mer dn en kalla. Det dr emellertid inte alltid mojligt att fa
fram verifierbar offentlig information om marknaden liksom om dess omfattning. En potentiell investerare bor
av denna anledning vara medveten om att den marknadsstatistik som presenteras i detta dokument och som
styrelsen tagit fasta pa vid bedémningen av storleken pa och tillvixtpotentialen i den internationella och olika
nationella marknader inte ar helt palitlig och att denna information inte ar verifierad i alla delar samt att det
saledes finns en risk for att den inte ger en rattvisande bild av marknaden och dess tillvaxtpotential.
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3. INBJUDAN TILL TECKNING AV AKTIER

Styrelsen for GiftToday Sweden AB (publ) har beslutat att, med utnyttjande av det bemyndigande som
arsstimman beslutade om den 19 maj 2008, att 6ka Bolagets aktiekapital med hogst 281 750 SEK
genom emission av hogst 5 635 000 aktier. Bolagets befintliga aktiedgare erbjuds att med
foretradesratt teckna nya aktier i bolaget. Emissionskursen har faststillts till 0,67 SEK per aktie, vilket
innebir att emissionen sammanlagt tillfor GiftToday hogst 3 775 450 SEK (fore avdrag for
emissionskostnader?!). GiftToday ar noterat pa AktieTorget och handel med de nya aktierna beriknas
inledas i borjan pa december 2008. Emissionen ir i sin helhet garanterad.

EMISSIONENS SYFTE

Emissionslikviden kommer att avhjélpa bristen pa rorelsekapital och avses att anvandas till att effektivt och
kraftfullt vidareutveckla och marknadsfora GiftTodays befintliga verksamhet samt tillféra resurser for att sta
val rustade for intressanta forvarvsmojligheter.

INBJUDAN

Harmed inbjuds aktiedgarna i GiftToday Sweden AB (publ) att teckna nya aktier i GiftToday i enlighet med
villkoren i detta Investment Memorandum. Aktiedgare dger ratt att for tva (2) befintliga aktier teckna en (1) ny
aktie i Bolaget till kursen 0,67 SEK per aktie, vilket motsvarar ett bolagsvarde om 7 550 900 SEK fére pengarna
(pre-money vardering). Priset har faststéllts av styrelsen utifran Bolagets finansiella stédllning, kapitalbehov
och marknadslége.

Samtliga befintliga och nyemitterade aktier dger lika ratt till andel i Bolagets tillgdngar och vinst och beréttigar
till 1 rost. Aktier kan fritt 6verlatas och férvéarvas; hembudsskyldigheter eller 16sningsrétt foreligger ej.

Teckning skall ske genom samtidig kontant betalning fran den 20 oktober 2008 till och med den 5 november
2008. Maximalt kan utspddningen i emissionen bli 33,33 procent for aktiedgare vilka inte tecknar aktier i
emissionen.

GARANTIER OCH AVSIKTSFORKLARINGAR

GiftToday Sweden har erhallit garantiutfistelser fran féljande parter:

- Bolagets storsta dgare, HK Fond i Varmland AB, med adress Strandvagen 30, 681 38 Kristinehamn, att
teckna aktier motsvarande 1 000 000 SEK av emissionen genom kvittning av ett tidigare 1an pa 1 000 000
SEK.

- BBE Servisen Private Equity AB, med adress Ingmar Bergmans Gata 2, 114 34 Stockholm, att teckna aktier
motsvarande 2 301 090 SEK av emissionen.

- Birongate Trading Ltd, med adress Larnaca, Cypern, att teckna aktier motsvarande 474 360 SEK av
emissionen, varav 150 000 SEK genom kvittning av ett tidigare 1an pa 150.000 SEK.

Garantiavtalet ar daterat 8 oktober 2008. Sdledes foreligger avsiktsforklaringar och garantiutfistelser om hela

emissionsbeloppet.

1 Fran emissionsbeloppet uppskattas avdrag for totala emissionskostnader géras med cirka 0,7 MSEK. I detta belopp ingdr
aven ersdattning till garant om 8,0 procent av garantigivarens garanterade belopp i fyllnadsgarantin.
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4.  BAKGRUND OCH MOTIV

Syftet med den aktuella emissionen ar att avhjalpa bristen pa rorelsekapital och stiarka GiftToday’s
balansrakning for att kunna expandera genom bade organisk tillvaxt och férvarv. Detta for att na bolagets mal
att bli det sjalvklara alternativet pa gdvomarknaden och ett I16nsamt tillvaxtbolag.

Emissionslikviden tillsammans med bolagets tilltagande kassaflode avses anvandas till att effektivt driva,
vidareutveckla och marknadsfora GiftToday’s befintliga verksamheter. Fokus pa tillvaxt och forvarv kommer
framfor allt att 1aggas pa marknadskommunikation, fler tjanster, utbyggd distribution och forstarkt
funktionalitet. Det ar styrelsens bedomning att bolaget efter genomforandet av nyemissionen har tillrackligt
rorelsekapital for att utveckla verksamheterna och na lonsamhet redan nésta ar.

Bolaget har beslutat att genomfora en nyemission som innebar att bolaget tillfors 3,8 miljoner. Nyemissionen
har garanterats i sin helhet av HK Fond i Varmland 2007 AB, BBE Servisen Private Equity AB och Birongate
Trading Ltd.

I 6vrigt hanvisar styrelsen till redogorelsen i foreliggande Investment Memorandum, vilket har uppréttats av
styrelsen for GiftToday med anledning av nyemissionen. Styrelsen for GiftToday dr ansvarig for innehallet i
IM:et. Hirmed forsakras att styrelsen har vidtagit alla rimliga forsiktighetsatgarder for att sdkerstélla att
uppgifterna i IM:et, savitt styrelsen kédnner till, 6verstimmer med faktiska forhallanden samt att inget ar
utelamnat som skulle kunna paverka dess innebord.

Kristinehamn 13 oktober 2008

GiftToday Sweden AB (publ)
Styrelsen
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5. VD HAR ORDET

Det har varit ett hdndelserikt dr fér oss pd GiftToday! Intresset
for vdra tjdnster 6kar mer dn marknaden fér e-handel har ékat!

Vi har haft en organisk tillvaxt pa 6ver 60% per ar sedan vi
startade 2004, vi har gjort 6ver 55.000 leveranser och vi har
over 50.000 nojda kunder! Sedan borjan av aret har vi
investerat mycket i tv-reklam och vi ser nu en kraftfull 6kning
av mediet! Forsta halvaret sd har vi dubblat var forsaljning mot
foregdende ar, salt lika mycket nu som hela féregaende ar. Och
da far vi inte gldmma att andra halvaret dr en mycket battre
forsaljningsperiod for oss med julen i spetsen. Vi rdknar med
att trippla omsattningen andra halvaret!

| "Varfor gor vi en ny emission om allt gd sd bra?” Vi r ett tillvixt
bolag och vi ska vdxa dnnu mer, vi har en gedigen agenda och vi
ska fortfarande bli nummer 1 foér presentmarknaden pa
internet!

Forra emissionen da vi blev listade pa aktietorget blev inte fulltecknad pga radande omstandigheter pa
finansmarknaden, vi valde att ta in det kapital som behovdes initialt i ett forsta steg for att ta in det som vi
behévde i ett senare skede. Dér ar vi i dag!

Att vaxa kraver kapital, vi vet var vi ar och vi vet definitiv vart vi ar pa vag, agendan ar fardig och vagen
utstakad, vi vill expandera och vaxa bade organiskt och via strategiska férvarv, men for att det ska kunna bli
verklighet maste vi ta in mer rorelsekapital i bolaget, som alla vet expansion och tillvixt kostar initialt pengar.

Vad kommer da att ske med det kapital denna emissionsvanda tillfér bolaget? Fokus kommer i stor
utstrackning att ligga pa varumarkesstrategi. Vi syns idag en hel del pd TV medan var narvaro pa Internet skall
okas kraftfullt. Vara plattformar skall utvecklas till en handelsplattform med flera smarta sitt att sinda gavor.
Plattformen vi nu bygger skall 4ven vara tydligare i sina budskap och i sin kommunikation. Nyckelbegrepp
framover ar TV - Internet - Handelsplattform - Affar.

Vi har en jattespannande resa framfor oss, vi kommer att lyckas!

Kristinehamn oktober 2008

Daniel Humble
VD
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6. VILLKOR OCH ANVISNINGAR

FORETRADESRATT TILL TECKNING

Den som pa avstimningsdagen den 17 oktober 2008 var registrerad som aktiedgare i GifToday dger
foretradesratt att for tva (2) befintliga aktier teckna en (1) ny aktie i Bolaget.

TECKNINGSKURS

Teckningskursen uppgar till sextiosju (67) ore per aktie. Courtage utgar ej.

TECKNINGSRATTER

Aktiedgare som pa avstimningsdagen var registrerad som aktiedgare erhéller en (1) teckningsréitt per
innehavd aktie. Det kravs tva (2) teckningsratter for att teckna en (1) ny aktie i GiftToday.

AVSTAMNINGSDAG

Avstamningsdag hos VPC AB ("VPC”) for ratt att deltaga i nyemissionen ar den 17 oktober 2008. Sista dag for
handel i aktien inklusive ratt till deltagande i emissionen dr den 14 oktober 2008. Forsta dag for handel i
aktien exklusive réatt till deltagande i emissionen ar den 15 oktober 2008.

HANDEL MED TECKNINGSRATTER

Handel med teckningsratter dger rum pa Aktietorget under perioden 22 - 31 oktober 2008. Aktiedgare skall
vanda sig direkt till sin bank eller annan forvaltare med erforderliga tillstand for att genomfdra kop och
forsaljning av teckningsratter.

Erhallna teckningsritter maste antingen anviandas for teckning senast den 5 november 2008 eller siljas senast
den 31 oktober 2008 for att inte forfalla viardeldsa. Den aktiedgare som inte anvander erhéllna teckningsratter
for teckning kommer att fa vidkdnnas en utspadning av sitt aktieinnehav om 33,33 procent.

TECKNINGSTID

Teckning skall ske under perioden 20 oktober till och med 5 november 2008. Efter teckningstidens utgang blir
outnyttjade teckningsratter ogiltiga och saknar darmed varde. Outnyttjade teckningsratter kommer, utan
avisering fran VPC, att bokas bort fran VP-kontot. Styrelsen i GiftToday dger ratt att férlanga teckningstiden.

EMISSIONSREDOVISNING OCH ANMALNINGSSEDLAR

A.Direktregistrerade aktiedgare
De aktiedgare eller foretradare for aktiedgare som pa ovan ndmnd avstimningsdag ar registrerade i den av

VPC for Bolagets rakning forda aktieboken, erhaller fortryckt emissionsredovisning med vidhangande
inbetalningsavi fran VPC, sarskild anmaélningssedel och ett f6ljebrev. Av den fortryckta
emissionsredovisningen framgar bland annat antalet erhéllna teckningsrétter. Den som dr upptagen i den i
anslutning till aktieboken sarskilt forda forteckningen 6ver panthavare med flera, erhaller inte nadgon
emissionsredovisning utan underrattas separat. VP-avi som redovisar registrering av teckningsratter pa
aktiedgares VP-konto utsandes ej.

B. Forvaltarregistrerade aktiedgare
Aktiedgare vars innehav av aktier i GiftToday ar forvaltarregistrerade hos bank eller annan forvaltare erhaller

varken emissionsredovisning, foljebrev eller sarskild anmalningssedel. Teckning och betalning skall da istéillet
ske i enlighet med anvisningar fran respektive forvaltare.

C. Teckning med st6d av foretradesratt
Teckning med stdd av teckningsratter sker genom samtidig kontant betalning senast den 5 november 2008.

Teckning genom betalning skall géras antingen med den, med emissionsredovisningen utsinda, fortryckta
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inbetalningsavin eller med den inbetalningsavi som ar fogad till den sarskilda anmélningssedeln enligt
foljande alternativ:

1) Inbetalningsavi

I de fall samtliga pa avstdmningsdagen erhallna teckningsratter utnyttjas for teckning skall endast den
fortryckta inbetalningavin anvandas som underlag for teckning genom kontant betalning. Sarskild
anmalningssedel skall da ej anvandas.

Observera att teckning ar bindande.

2) Sarskild anmaélningssedel

I de fall teckningsratter forvarvas eller avyttras, eller ett annat antal teckningsrétter 4n vad som framgar av
den fortryckta emissionsredovisningen utnyttjas for teckning, skall den sdrskilda anmélningssedeln anvéndas
som underlag for teckning genom kontant betalning. Aktiedgaren skall pd anmalningssedeln under rubriken
"Anmalan 1”, uppge det antal aktier som denne 6nskar teckna och pa inbetalningsavin fylla i det belopp som
skall betalas. Betalning sker sdledes genom utnyttjande av inbetalningsavin. Ofullstandig eller felaktigt ifylld
anmalningssedel kan komma att ldimnas utan avseende. Sarskild anmalningssedel kan erhallas fran Mangold
Fondkommission pa nedanstaende telefonnummer. Ifylld anmalningssedel skall i samband med betalning
skickas eller lamnas pa nedanstdende adress och vara Mangold Fondkommission tillhanda senast klockan
15.00 den 5 november 2008. Det ar endast tillatet att insdnda en (1) sarskild anmélningssedel. I det fall fler &n
en anmailningssedel insandes kommer enbart den sist erhllna att beaktas. Ovriga anmalningssedlar kommer
saledes att lamnas utan avseende.

Observera att teckning ar bindande.

Mangold Fondkommission AB
Arende: GiftToday

Box 55691

102 15 Stockholm
Besoksadress: Engelbrektsplan 2
Telefon: 08-503 015 80

Telefax: 08-503 015 51

D. Teckning utan stdd av foretradesratt
For det fall inte samtliga aktier tecknas med foretradesratt enligt ovan skall styrelsen, inom ramen for

emissionens hogsta belopp, besluta om tilldelning av aktier till annan som tecknat aktier utan stod av
foretradesratt. Aktier som tecknas utan stod av foretradesrétt skall tilldelas av styrelsen (i) i férsta hand till
aktiedgarna pro rata i forhallande till aktiedgandet pa avstamningsdagen och (ii) i andra hand till de som
garanterat emissionen pro rata i forhallande till stéllt garantibelopp.

Teckning utan foretradesratt skall ske under samma period som teckning med foretradesratt, det vill siaga fran
och med den 20 oktober 2008 till och med den 5 november 2008. Anmalan om teckning utan foéretradesratt
sker genom att den sarskilda anmélningssedeln under "Anmalan 2” ifylls, undertecknas och skickas till
Mangold pa adress enligt ovan. Nagon betalning skall ej ske i samband med anmalan om teckning utan
foretradesratt utan sker i enlighet med vad som anges nedan. Den sarskilda anmalningssedeln skall vara
Mangold tillhanda senast klockan 15.00 den 5 november 2008. Det dr endast tilldtet att insdnda en (1) sarskild
anmalningssedel. [ det fall fler &n en anmalningssedel insdndes kommer enbart den sist erhéllna att beaktas.
Ovriga anmaélningssedlar kommer saledes att limnas utan avseende. Observera att anmilan ar bindande.

E. Utlindska aktiedgare

Aktiedgare vilka dr bosatta utanfor Sverige (avser dock ej aktiedgare bosatta i USA, Kanada, Japan, Nya
Zeeland, Sydafrika och Australien) och vilka ager ratt att teckna i nyemissionen, kan vanda sig till Mangold
Fondkommission pa telefonnummer 08-503 015 80 for information om teckning och betalning.

BETALDA OCH TECKNADE AKTIER ("BTA”)

Teckning genom betalning registreras hos VPC sa snart detta kan ske, vilket normalt innebar nagra bankdagar
efter betalning. Darefter erhéller tecknaren en VP-avi med bekriftelse att inbokningen av BTA skett pa
tecknarens VP-konto. Betalda tecknade aktier bendmns BTA pa VP-kontot till dess att emissionen blir
registrerad hos Bolagsverket.

Enligt den nya aktiebolagslagen, vilken trddde i kraft den 1 januari 2006, far under vissa forutsédttningar del av
emissionen registreras vid Bolagsverket. Om denna mojlighet till delregistrering utnyttjas i foreliggande
foretradesemission kommer flera serier av BTA att utfardas varvid den forsta serien benamns BTA 1i VPC-
systemet. BTA1 kommer att omvandlas till aktier sa snart en forsta eventuell delregistrering skett. En andra
serie av BTA (BTA 2) kommer att utfardas for teckning vilken skett vid sddan tidpunkt att tecknade aktier inte
kunnat inkluderas i den forsta delregistreringen och omvandlas till aktier sd snart emissionen slutligt
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registrerats vilket berdknas ske i slutet pa november 2008. Aktiedgare vilka har sitt aktieinnehav registrerat
via depa hos bank eller fondkommissiondr erhaller information fran respektive férvaltare.

HANDEL MED BTA

Handel med BTA kan ske pa Aktietorget fran och med den 20 oktober 2008 till dess att emissionen registrerats
hos Bolagsverket. For det fall delregistrering av emissionen sker och flera serier av BTA utfirdas kommer
dessa serier inte att handlas samtidigt pa Aktietorget. Dagen efter avnotering av BTA 1 kommer handel i BTA 2
att inledas. Slutlig registrering berdknas ske i slutet av november 2008.

LEVERANS AV AKTIER

Sa snart aktiekapitalokningen har registrerats av Bolagsverket, vilket berdknas ske omkring den 26 november
2008, omvandlas BTA till aktier utan sdrskild avisering fran VPC. Omvandling berédknas ske omkring den 3
december 2008. Dock kan delregistrering av emissionen komma att ske hos Bolagsverket (se ovan). Ndgon VP-
avi utsinds inte i samband med denna omvandling. For de aktiedgare som har sitt aktieinnehav
forvaltarregistrerat kommer information fran respektive forvaltare.

RATT TILL UTDELNING

De nya aktierna medfor ratt till utdelning i den man utdelning beslutas, frdn och med for rdkenskapsaret 2008,
under forutsattning att de nya aktierna blivit registrerade och inférda i den av VPC férda aktieboken fore
avstamningsdagen for utdelningen.

NOTERING

Aktierna i GiftToday ar upptagna fér handel i svenska kronor pa Aktietorget och handlas med kortnamnet GIFT
och ISIN-kod SE0002210146. Aktien handlas i poster om 2 000 aktier. Efter att foretrddesemission registrerats
hos Bolagsverket kommer GiftToday att ansdka om notering av de nyemitterade aktierna pa Aktietorget.
OFFENTLIGGORANDE AV EMISSIONEN

Snarast mojligt efter att teckningstiden avslutats och senast en vecka efter teckningsperiodens slut kommer
Bolaget att offentliggora utfallet av emissionen. Offentliggérandet kommer att ske genom pressmeddelande
och finnas tillgdnglig pa Bolagets hemsida.

BEMYNDIGANDE

Styrelsen, verkstéllande direktoren eller den styrelsen forordnar har av bolagsstimman den 17 oktober 2008

bemyndigats att vidta de smérre justeringar i emissionsbeslutet som kan visas erforderliga i samband med
registrering av beslutet hos Bolagsverket.
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7.1  RESULTATRAKNING

Intidkter

Forsiljning
Arlig tillvaxt i %
Ovriga intikter

Aktiverat arbete for egen
rakning

Kostnader
- Direkta kostnader
(%)
Handelsvaror

= Bruttovinst
Bruttomarginal/TB 1 (i %)

- Indirekta kostnader
(%)

Lonekostnader inkl soc + pens

Ovriga kostnader
= Resultat fore avskrivingar och
amortering
TB2 (i %)
- Avskrivningar
- Resultat efter avskrivningar

- Amortering

= Rorelseresultat
Rorelsemarginal /TB 3 (i %)

- Ranteintakter
- Rantekostnader

- Extraordinarie intdkter/kostnader

= Resultat efter finansiella poster
- Skatt / Forlustavdrag

= Resultat efter skatt

2005-05-23
2005-12-31

1326 784
1249706
n/a

77 078

0

-560 143
42%
-560 143

766 641
58%

-627 240

-203 646
-423 594

139 401
11%
-58779
80622
0

80622
6%

19373
-103

99 892
-29 517

70375

2006-01-01
2006-12-31

2421870
2169 230
74%

68 140

184 500

-704 817
29%
-704 817

1717 053
71%

-1723 642

-358 664
-1364978

-6 589

0%

-95 679

-102 268

0

-102 268
-4%

357
-5882

0

-107 793

0

-107 793
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7. UTVALD FINANSIELL INFORMATION | SAMMANDRAG

2007-01-01
2007-12-31

5922577
3500008
61%

0

2422569

-1480 824
25%
-1 480 824

4441753
75%

-6 128 164

-2 645 857
-3482 307

-1686 411

-28%

-607 918

-2294 329

0

-2 294 329
-39%

4934
-22985

0

-2312 380

657 943

-1654 437

2007-01-01 2008-01-01
2007-06-30 2008-06-30
1739134 3806168
1375326 2 864 144
108%
0 54 750
363 808 887 274
-485 773 -831435
28% 22%
-485 773 -831 435
1253361 2974733
72% 78%
-1990275 -4806272
-889 722 -1754770
-1100553 -3051502
-736914 -1831539
-42% -48%
-72761 -481 413
-809675 -2312952
-809675 -2312952
-47% -61%
317 178
-3931 -20 880
-813289 -2333654
0 653 000
-813289 -1680654
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7.2 BALANSRAKNING
(in SEK) 2005-12-31 2006-12-31 2007-12-31 2007-06-30 2008-06-30
Tillgangar

Anlaggningstillgangar

Immateriella

anlaggninstillgangar

Balanserade utgifter for forskning 235117 323938 1629 659 614985 1692 084
och utvecklingsarbeten

Summa immateriella 235117 323938 1629659 614985 1692084

anldaggningstillgangar

Materiella anlidggningstillgangar

Handelsplattform 0 0 647 559 138 629 990 994
Anlaggningstillgangar ack avskr 0 0 0
Summa materiella 0 0 647 559 138 629 990 994

anliaggningstillgangar

Finansiella
anldggningstillgangar
Andelar i koncernféretag 0 0 160 000 100 000 160 000
Skattefordran 0 0 657 943 0 653000
Summa finansiella 0 0 817 943 100 000 813 000
anliaggningstillgangar
Summa anldggningstillgangar 235117 323938 3095161 853614 3496078
Omsittningstillgangar
Lager
Fardiga varor och handelsvaror 90 484 67293 54 853 72193 62483
Forskott till leverantérer 0 0 0 18 166 31200
Summa lager 90 484 67 293 54 853 90 359 93 683
Kortfr fordringar
Kundfordringar 237 598 142 673 411 404 6725 196 105
Skattefordringar 0 0 0
Momsfordringar 0 0 0
Ovriga fordringar 41398 136 525 309 780 1189 536 331849
Forutbetalda kostnader/upplupna 38167 13003 34 164 37 747 35964
intakter
Summa Kortfr fordr 317163 292201 755 348 1234008 563918
Kortfritiga placeringar
Ovriga kortfristiga placeringar
Kassa, bank 51431 77 505 197 626 1019 082 58929
Summa oms tillgangar 459 078 436999 1007 827 2343 449 716 530
Summa tillgangar 694 195 760937 4102988 3197063 4212608
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(in SEK) 2005-12-31 2006-12-31 2007-12-31 2007-06-30 2008-06-30

Eget kapital, skulder

Eget kapital
Bundet eget kapital
Aktiekapital -100 000 -100 000 -500 000 -100 000 -563 500
Reservfond 0 0
Summa bundet eget kapital -100 000 -100 000 -500 000 -100 000 -563 500
Fritt eget kapital
Overkursfond -1950 000 -2100000 -4172500
Balanserat resultat 0 -70 375 37 417 37 418 2349798
Arets resultat -70 375 107 793 1654 437 813289 1680 654
Ovr fritt eget kap
Summa fritt eget kapital -70 375 37 418 -258 146 -1249 293 -142 048
Summa eget kapital -170 375 -62 582 -758 146 -1349293 -705 548
Skulder

Langfristiga finansiella skulder

Skulder till kreditinstitut 0 0 -450 000 -1122000 -1078757

Skulder till koncernforetag 0 0 -98 322 0 -60 000

Avrakningar 0 0 0

Checkrakningskredit 0 0 0

Summa langfristiga finansiella 0 0 -548 322 -1122 000 -1138757

skulder

Kortfristiga finansiella skulder

Leverantorsskulder -427 786 -381317  -2131414 -373281  -1930307

Skulder till kreditinstitut

Skatteskuld -6 853 -307 038 -161 468

Ovriga skulder -58 446 -261 459 -52 302

Obeskattade reserver

Ovriga férutbetalda -30735 -10 000 -503 638 -91 030 -385 694

intdkter/upplupna kostnader

Summa Kortfristiga skulder -523 820 -698 355 -2796 520 -725770 -2368303

Summa skulder -523 820 -698 355 -3 344 842 -1847770 -3507 060

Summa EK och skulder -694 195 -760937 -4102988 -3197 063 -4212608
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7.3

(i SEK)

KASSAFLODESANALYS

Lopande verksamhet

= Resultat fore avskrivingar och
amortering

+/- Aktiverat arbete for egen rakning

Forandring rorelsekapital

+/- Lager

+/- Kundfordringar

+/- Andra rorelsefordringar

+/- Leverantorsskulder

+/- Andra kortfr rorelseskulder

Kassaflode fran den lopande
verksamheten

Investeringsverksamheten

+/- Materiella anlaggningstillgdngar

+/- Férvarv av dotterbolag

Kassaflode fran
investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten

+/- Langfristiga finansiella skulder

+/- Finansiellt resultat

+/- Utdelningar

+/- Nyemission / dterkop av egna aktier

Kassaflode fran
finansieringsverksamheten

Arets kassaflode

Likvida medel vid arets borjan

Kassaflode fran den lopande verksamheten
Kassaflode fran investeringsverksamheten
Kassaflode fran finansieringsverksamheten

Likvida medel vid arets slut

2005-05-23
2005-12-31

139401

0

116 173

-90 484

-237 598

-79 565

427786

96 034

255574

19 270

0

100 000

119 270

374 844

0
255574
0
119 270

51431

2006-01-01
2006-12-31

-6 589

-184 500

222 688

23191

94 925

-69 963

-46 469

221004

31599

-5525

-5525

26 074

51431
31599

-5525

77 505
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2007-01-01
2007-12-31

-1686411

-2422 569

1647 458

12 440
-268 731
-194 416

1750 097

348 068

-2461 522

-138629

-60 000

-198 629

548322
-18 051
0

2250000

2780271

120120
77 505
-2461522
-198 629
2780271

197 626
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7.4  NYCKELTAL

2005-05-23  2006-01-01  2007-01-01 2007-01-01  2008-01-01

2005-12-31 2006-12-31 2007-12-31 2007-06-30 2008-06-30
Rorelsens intdkter 1326 784 2421870 5922577 1739134 3806168
Rorelsens kostnader -1187383  -2428459 -7 608988 -2476 048  -5637 707
Rorelseresultat 80 622 -102 268 -2 294 329 -809 675  -2312952
Resultat fore skatt 99 892 -107793  -2312380 -813289  -2333654
Resultat efter skatt 70375 -107793  -1654437 -813289  -1680 654
Bruttomarginal (TB 1) 58% 71% 75% 72% 78%
Rorelsemarginal (TB 3) 6% -4% -39% -47% -61%
Eget kapital 170 375 62 582 758 146 1349 293 705 548
Langfristiga skulder 0 0 548322 1122000 1138757
Kortfristiga skulder 523820 698 355 2796520 725770 2368303
Balansomslutning 694 195 760937 4102988 3197 063 4212608
Avkastning pa eget kapital 59% -172% -163% -60% -172%
Avkastning pa totalt kapital 14% -14% -56% -25% -55%
Soliditet 25% 8% 18% 42% 17%
Kassaflode fran den lopande verksamheten 255574 31599 -2461522 0 0
Periodens kassaflode 374 844 26074 120120 0 0
Likvidida medel vid periodens slut 51431 77 505 197 626 1019 082 58929
Kassalikviditet 70% 53% 34% 310% 26%
Balanslikviditet 88% 63% 36% 323% 30%

KOMMENTARER TILL DEN FINANSIELLA INFORMATIONEN

Intikter

GiftToday Sweden AB ar ett bolag som varit igdng I snart 4 verksamhets ar

For 2005 (verksamma 8 manader) redovisar bolaget en omséattning pa 1,327 TSEK for ar 2006 okar
omsattning till 2 169 TSEK en 6kning med 74%.

For ar 2007 redovisar bolaget en omsattning pa 3 500 TSEK en 6kning med 61%.

Forsta halvaret 2008 har bolaget redan dubblerat tidigare halvars omséattning och redovisar for férsta halvaret
2008 en omsattning pa 2864 TSEK.

Kostnader

Gifttodays kostnader utgors framforallt av 2 komponenter.

Loner utgor 50 % av omséttningen, detta forhallande kommer dock att minska kraftigt i samband med att
volymer Okar i bolaget. Marknadsforing ar bolagets nast storsta utgift, har laggs det mycket resurser nu och ca
40 % av bolagets omsattning gar till att stirka varumarke samt driva forsaljning.

Rorelseresultat

For ar 2005 kunde bolaget uppvisa ett rorelseresultat pa 81 TSEK. Under 2006 forbyttes vinsten till en forlust
pa 102 TSEK till f6ljd av de hoga 6vriga externa kostnaderna. Bla i samband med notering. Fér 2007 redovisar
bolaget en forlust pa 1 654 TSEK, detta underskott har framforallt att gora med att bolaget har rustats infor
notering och dirmed 6kade marknadsforings och personella kostnader.

Avkastning pa eget och totalt kapital
Ar 2005 var avkastningen pa eget kapital 52 % och pa totalt kapital 14,4 %. For ar 2006 och 2007 var bade

Investeringar

Foretaget har under aren gjort stora investeringar i immateriella anlaggningstillgangar. Investeringarna som
rubriceras som forskningsrelaterade utgors av kunddatabasen och uppgar 1692 TSEK. Investeringar har dven
tagits i bolagets handelsplattformar och har (matriella anldggningstillgangar) det ar forst for rakenskaps ar
2007 som denna varderas och tat da upp till virde motsvarade 990 TSEK, detta motsvarar de I6ner
programerare och designers uppburit.

GiftToday Sweden AB (publ) - Investment Memorandum Sida 20/57



GIFTTO:DAY

Tillgangar

Foretagets tillgdngar bestar till storsta delen av ovan namnda immateriella och matriella
anldggningstillgangar, vilka vid utgangen av halvarsperioden 2007 (jan-juni) uppgick till 2692 TSEK.
Dessutom uppgick lagret till 62 TSEK och kundfordringarna till 196 TSEK. Motsvarande

Eget kapital

Bolaget startade ar 2005 genom att dgarna tillférde 100 TSEK i aktiekapital. Under 2005 gjorde bolaget 70
TSEK i vinst, vilket 6verfordes i ny rakning for 2006. Den forlust som gjordes under ar 2006 pa 108 TSEK
reducerade det egna kapitalet till 63 TSEK. Under ar 2007 tillférdes nytt aktiekapital och bolaget gjordes
publikt, 500 TSEK.

Skulder

Foretagets har endast haft kortfristiga skulder, vilka i huvudsak har utgjorts av Leverantorsskulder.
Leverantorsskulderna uppgick vid utgangen av halvaret 2006, 373 TSEK till 1930 TSEK ett ar senare (2007)
Skulder uppgdende till halvarsskiftet 2007 till 1078 TSEK, vilket i huvudsak var lan fran aktiedgare. De totala
kortfristiga skulderna pa halvarsrapporten 2007 uppgick till 2006 till 726 TSEK och ar 2007 till 2368 TSEK.
Vid utgdngen av 2007 hade bolaget leverantorsskulder pa 1930 TSEK dessa utgora av framforallt kostnader
isamband med emission samt handelsvaror under jul. Vidare har bolaget vid bokslutet 2007 upptagit ett 1an
fran kreditinstitut for att tecka de lopande kostnaderna i bolaget.

Kassaflode

Kassflodet for verksamheten 2005 var negativ med ett kassaflodesunderskott pa - 48 TSEK. Aktiedgarinsatsen
var for 2005, 100 TSEK. Kassaflodet for 2006 genererar ett kassaflodesoverskott pa 2006 med 26 TSEK.
Kassaflodet for 2007 uppgick till - 2479 TSEK med ett aktiedgartillskott pa 2250 t TSEK kr och ett upptaget lan
med 548 TSEK. Kassaflodet for forsta halvaret 2008 uppgick till -2956 TSEK med ett aktiedgartillskott pa 2286
TSEK och ett upptaget 1an pa 531 TSEK.

Medelantal anstillda

Bolaget hade under dr 2005 en person anstélld. Under 2006 anstéilldes ytterligare en person. Under 2007 hand
bolaget I snitt 8 anstdllda personer.
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8. VERKSAMHETSBESKRIVNING

GiftTodays affarsidé ar att erbjuder privat- och féretagskunder en webbaserad tjanst for att snabbt och enkelt
kunna ge bort en present och skapa en presentupplevelse vid presenttillfillen dar man inte kan ge bort
presenten personligen. Kiarnan i verksamheten blir presentportalen GiftToday.se som kompletteras med de tva
premiumtjansterna Chokladogram.se och Blomsterbudet.se. GiftToday har sedan starten 2004 fatt 6ver 50 000
kunder som har skickat 6ver 55 000 presenter. GiftToday fokuserar pa att bygga starka varumarken och
kundrelationer, medan lagerhallning och distibution laggs ut pa producenter, grossister och externa
distributorer.

8.1  VISION

GiftToday ska bli en av de ledande presentportalerna i Europa. Varumarket GiftToday ska bli synonym for
genomgaende hogkvalitativa presenter och presentupplevelser. GiftToday ska erbjuda ett brett utbud av
presenten och leveransalternativ som passar de flesta personer, presenttillfillen och planbdcker. GiftTodays
tjanster ska utmarka sig genom tillganglighet, enkelhet och snabbhet.

8.2  AFFARSIDE

DET FINNS MANGA TILLFALLEN ATT GE BORT PRESENT
Livet presenterar ofantlig manga presenttillfillen, bade i privatlivet men aven i arbetslivet, till exempel:

- Varje dag fyller 25 000 personer ar i Sverige, i hela Europa 6ver tva miljoner2.

- Varje manad firas det ca 4 000 giftermal och ca 120 000 broéllopsdagar i Sverige3.
- Varje ar fédds ca 100 000 barn i Sverige*.

- Varje ar examineras ca 60 000 personer pa Sveriges hogskolors.

. Varje ar byter 6ver 1 000 000 svenskar jobb.6

Tabellen nedan visar en mer schematisk 6versikt 6ver olika personliga presenttillfallen. Darutdver finns de
allmanna presenttillfiallen kring hogtider som Alla Hjartans Dag, jul, pask, namnsdagar med mera. Det bor
noteras att ett presenttillfalle (till exempel en fodelsedag) kan resultera i fler &n bara en present.

Grattis Kérlek Individuellt Jobbrelaterat
Grattis pa fodelsedagen!  Alskar dig! Tack for hjalpen! Bra jobbat!
Grattis till barnet! Saknar dig! Tack for en trevlig kvall!  Tack for hjédlpen!
Grattis till examen! Téanker pa dig! Jag saknar dig! Tack for bestéllningen!
Onskar du vore har! Tanker pa dig! Fortsatt det goda arbetet!
Tack for en underbar Lycka till! Lycka till med det nya
kvall! Det var lange sedan! jobbet
Nar kan vi ses igen? Ha en skén semester Valkommen till féretaget!
Onskar du var har! Valkommen tillbaka!
Krya pa dig!
Jag ar skyldig dig en!

Bild 1 -Madjliga presenttillfillen
Men samtidigt finns det manga trosklar for att ge bort mindre present

Alla manniskor blir glada av att fa presenter, inte bara av stoérre presenter men dven av mindre presenter som
uttrycker tacksamhet, uppskattning eller bara en tanke. Manga av dessa tillfillen stannar i dag bara vid en

2 Kélla: Internet World Stats, 2007, http://www.internetworldstats.com/stats4.htm#europe

3 Kalla: Statistiska Centralbyran, 2001, http://www.scb.se/templates/tableOrChart___47900.asp

4 Kalla: Statistiska Centralbyrdn, 2002, http://www.scb.se/statistik/BE/BE0701/2000102/BE51ST0303_08.pdf
5 Kalla: Statistiska Centralbyradn, 2007, http://www.scb.se/templates/subHeading___76738.asp

6 Kalla: Statistiska Centralbyran, 2006, http://www.st.nu/nyheter/arbete.php?action=visa_artikel&id=565142
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tanke och mycket av den anledningen ar anstrangningarna med att komma p4a, kdpa och skicka presenten. |
dagens stressade samhaélle 4r namligen tiden och inte pengarna det storsta hindret till att ge mindre presenter
till varandra. Detta galler framforallt presenter till personer som man inte omgas med dagligen (till exempel
gamla bekanta eller kollegor) eller till personer som bor pa annan ort.

For att ge bort en present maste man komma o6ver foljande trosklar:

Ga till en butik

Finna en present

Kopa presentpapper

Sl in presenten

Kopa ett kort

Skriva en hélsning

Kopa ett paket

Packa ihop detta

Ga till posten och skicka ivag paketet.

O 0N W

Interflora och Euroflorist har lyckats att bygga enkla och snabba tjanster for att kunna skicka blommor, men
variationen ar begransad - hittills!

GiftToday tillhandahaller en unik tjanst fér att snabbt och enkelt kunna ge bort en present

Nar behovet eller 6nskan att ge bort en present kommer sa géller det att kunna erbjuda en tjanst som tar bort
ovannamnda trosklar. GiftToday ar fast 6vertygade att presenter kommer att kopas i stérre utstrackning om
tillgangligheten i att kunna kopa och fa presenten levererad underlittas for konsumenten. Bolaget har darfor
tagit fram en webbaserade presenttjanst som bygger pa féljande byggstenar:

Tillanglighet GiftTodays e-handelslsning ar tillgédnglig 24 timmar om dygnet, 365 dagar om aret. Det enda
som behdvs &r en dator eller mobiltelefon med Internetuppkoppling, som i princip alla
svenskar har tillgdng till nufértiden.

Anvéndar- GiftTodays tjanster ar enkla och inspirerande att anvdnda, det tar bara ett par minuter att
vanlighet bestilla en present, 4ven utan tidigare erfarenhet.

Omgdende GiftToday erbjuder flera alternativ for omedelbar elektronisk leverans (GiftCard) eller
leveranser personlig leverans pa samma dag (Chokladogram och Blomsterbudet), beroende pa

bestédllaren framforhallning och énskad presentupplevelse.

Stort utbud Maniskor har olika intressen och smak och det giller naturligtvis d&ven deras preferenser for
present. GiftToday anser det darfér som viktigt att erbjuder present i manga olika kategorier.

Hog kvalitet GiftToday levererar inte bara en present utan en presentupplevelse. Darfér maste inte bara
sjalva presenten utan hela presentupplevelsen inklusive presentkort, forpackning och
leverans, oavsett prisklass, hdlla samma hoga kvalitet.

Konkurrens- Aven om priset inte dr det viktigaste urvalskriterium fér tjdnsten, ska det 4nd4 vara
kraftigt pris konkurrenskraftigt i forhallande till samma eller liknande presenter i butiker.

GiftToday levererar en unik presentupplevelse

Presentupplevelen for mottagaren ar minst lika viktigt som presenttjiansten for givaren, eftersom enbart
positiva presentupplevelsen resulterar i néjda kunder. Karnan av hela presentupplevelsen ar sjdlva presenten,
darfor lagger GiftToday stor vikt pa att vilja ut ett stort utbud av hogkvalitativa presenter. Varje present
kompletteras med ett hdlsningskort. GiftToday erbjuder ett 20-tal olika hdlsningskort som GiftToday har
formgett och som har ett diskret GiftToday branding. I framtiden kommer kunder dven att kunna ladda upp
egna bilder till presentkorten. Inslagningen av presenten ar ytterligare en viktig del av presentupplevelsen.
Darfor slas presenten inte bara in med GiftTodays eget presentpapper utan dven enligt GiftTodays anvisningar.
Aven presentpapper har ett diskret GiftToday-branding. Om presenten levereras personligen (Chokladogram
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och Blomsterbudet), bar buden profilklader fran Chokladogram eller Blomsterbudet. Utkérningen sker i
profilerade bilar. For att sdkerstélla en unik presentupplevelse 6ver tiden, kvalitetssdkrar GiftToday
kontinuerligt presentsortimentet och presentupplevelsen.

8.3  TJANSTER

GiftTodays presenttjanster ar samlade pa presentportalen GiftToday.se, som lanserades den 1 oktober 2007.
Malet ar att presentportalen ska bli marknadsledande och ett sjalvklart val vid varje tillfille da en ndgon ska
skicka en present. Portalen innehaller ett sortiment som tilltalar och fyller samtliga behov. Huvudtjansten pa
GiftToday.se ar "GiftCard”, ett digitalt presentkort dar mottagaren sjalv kan vélja ut presenten.

Pa portalen finns dven lankar till premiumtjénsterna Chokladogram.se och Blomsterbudet.se, som erbjuder
breda sortiment inom produktkategorierna choklad respektivt blommor med personlig leverans pa samma

dag. Det finns mojligheten att kombinera

Nedan ett férenklad flodesschema 6ver hur GiftTodays presenttjdnster fungerar.

GiftToday.se Chokladogram.se och Blomsterbudet.se
Givare Mottagare Givare Mottagare
av presenten av presenten av presenten av presenten

— (2) >
— ) > GIFTTO:DAY — >
<3 blomsterbudet.Se

4 @

Leverantér ___——— (5) Leverantér ___——— ®

av presenten av presenten

(1) Givare av presenten gar in pA www.gifttoday.se, anger (1) Givare av presenten gar in pd www.chokladogram.se

namn och emailadress pa mottagaren, valjer prisklassen eller www.blomsterbudet.se, véljer presenten, limnar
pa presenten samt nagra personliga uppgifter om kontaktuppgifter till mottagaren och betalar.
mottagaren (till exempel "gillar klassisk musik” och (2) Enorder skickas automatiskt till de olika producenter
"spelar Golf”) och betalar. alternativ lokala distributorer
(2) GiftToday skickar automatiskt ett GiftCard, ett digitalt ~ (3) Presenten levereras personlig pd samma dag (fére
presentkort, till mottagarens emailadress med konkreta bestallning kl 13.00) eller skickas med posten om det
presentforslag. inte finns en lokal distributor (bara Chokladograms.se)
(3) Mottagaren gar in pa www.gifttoday.se och viljer
present.

(4) Enorder skickas automatiskt till producenten, som slar
in och skickar presenten till mottagaren inom 24 timmar
och darefter fakturerar GiftToday.

(5) Presenten levereras med posten

Bild 2 -Flodesschema av GiftTodays presenttjanster (forenklad version)
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Ett digitalt GiftCard skickas fran webbsidan gifttoday.se via e-post till en mottagare.

Kunden anger bara beloppet som 6nskas ges i present och mottagaren fér vilja sjalv den present
som o6nskas. Det enda som kunden behover ar en e-postadress till mottagaren. Utéver detta kan
kunden forfina presentens urval och ange mottagarens intressen och

personlighet som i sin tur resulterar i att mottagaren far en valbar present som danda ar
personligt anpassat. Exempelvis, &r mottagaren en livsnjutande gourmand och far ett GiftCard
vart 200 SEK sd kan presentforslaget bli exempelvis en fin choklad.

Mottagaren far ett e-post bestdende av ett GiftCard. Den innehaller information om vem som

8.3.1 GIFTTODAY.SE
Bekrvivning

Att skicka ett

GiftCard

Att fa ett

GiftCard

Leveransen av presenten

skickat kortet, ett meddelande fran kunden samt lankning for att komma till GiftTodays sida dar
presenterna finns. Genom att klicka pd lanken kommer mottagaren in till den aktuella
priskategorin och kan valja fran GiftTodays brett utbud av presenter. Om personen inte finner en
present som passar sa kan personen utnyttja sokfunktionen pa GiftToday.se och hitta andra
produktkategorier inom samma prissegment som presentkortet dr betalat for. Nar mottagaren
har gjort sitt val av present sa behover han/hon bara fylla i adressen dit presenten ska levereras.
Nu behdver mottagaren endast vinta in att presenten levereras. S& enkelt dr det for mottagaren.
Allt tar bara hogst 5 minuter!

Efter att mottagaren har bestamt vart presenten ska levereras s skickar GiftToday en order till
aktuell leverantdr som tillverkar/lagerhaller presenterna for leverans. Leverantdren ser till att
skicka presenten med en nationell postoperatér som GiftToday har avtal med. GiftToday tar
betalt av kunden och leverantorerna, Posten och presentféretaget skickar GiftToday faktura for
det som kunden bestillt.

GIFTTO:DAY

till GiftToday!

Vem vill du gora
gladidag?.

GIFTcards

P3 ett par sekunder har du skickat
ratt present, varje gang! »

Saker betalning.
Valj mellan kredit-/betalkort (alltid krypterat) eller faktura/dela upp-betalning.

Hej och valkommen

chokladogram.se

Prova att skicka choklad istallet for
blommor - p3-dagen-leverans »

)

Privat Foretag

Startsida Produkter Kontakt Om oss FAQ

Idag: Nils

Imorgon: Ingrid, Inger
Overmorgon: Harry, Harriet

Tavling
vinn en iPod nano!

Tavlingen pa var webb ar avslutad, ny
tavling inom kort!

Vinnare av forra tavlingen ar Helena
Johannesson, Jénksping. Grattis! En LCD-tv
32" ardin!

Medlemsbrev

E-post:

[ Anmaimig |
Avanmalan »

Tipsa en van om gifttoday.se »

Lagg till gifttoday.se som Favorit »

Kund eller personalgavor?
Kontakta var férsaljningsavdelning for
mer information.

E-post sales@gifttoday.se »

blomsterbudet.se

Skicka blommor, bestall innan 13
for leverans samma dag »

(D fakturera dela upp
VISA 1:"’3.‘3 mig! betalningen

@ GiftToday Sweden AB, Box 20158, 104 60 Stockholm | Telefon: 08-5000 50 50 | Fax: 08-5000 50 55 | E-post: info@gifttoday.se

Bild 3 -Gifttoday.se
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PRESENTSORTIMENT
Utifran GiftTodays mal att ta en ledande position pa presentmarknaden, stravar Bolaget efter att erbjuda ett sa

brett produktsortiment som majligt. Utifran foljande presentkategorier erbjuder GiftToday idag ca 400
presenter fran ett 20-tal leverantorer.

Generella presenter

Choklad Delikatesser Bocker Heminredning Kontor
Choklad Kaffe Kokbocker Vardagsrum Skrivbord
Kakor Te Resor Ljus Kalendrar
Tartor Oliv Olja Historia Dofter Pennor
Nougat Kryddor Atlas Glass Klockor
Marzipan Marmelad Noveller Porslin Minirdknare
Pasta Musik
Kéket Ovrigt
Knivar Telefoner
Bestick Badrum Inredning
Koksutrustning

Presenter for kvinnor

Kropp/Bad Mode Accessoarer Sport Smycken
Parfym Scarf Pennor Sports bag Orhingen
Hudlotion Bélten Téandare Ryggsackar Smycken
Mascara Vaskor Dagbok Traningsredskap

Eyeliner Handskar Beauty Box

Cleansing Cream Nyckelringar

Lipstick

Badoljor

Shampoo

Balsam

Tval

Bad salt

Presenter fér man

Kropp Mode Accessoarer Sport
After shave Slipsar Klockor Sports bag
Cologne Balten Planbok
Skin cream Kalsonger Pennor
Shaving Kit Strumpor Manschettknappar
Rakhyvlar

Leveransorter

Leveransen kan i princip ske till alla lander i hela varlden, dock bor man vara medveten om det kan
forekomma tull- och momsproblem om man skickar paket till lander utanfor EU (till exempel till Norge).
Ansvaret for dessa fragor ligger hos kunden, GiftToday tillhandahaller dock utférlig informerar om det.
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8.3.2
Beskrivning

Att skicka ett
Chokladogram

Att fa ett

Chokladogram

Leveransen av ett
Chokladogram

GIFTTO:DAY

CHOKLADOGRAM.SE

Kunden gér in pa Chokladogram.se och véljer dar ut en eller flera chokladprodukter ur ett
varierande utbud. Darefter véljer kunden eventuellt en plustjanst i form av inslagning, en nalle,
en bok. Darfter valjer kunden ett kort med personlig text, ange mottagarens och sina uppgifter
och godkanner bestéllningen genom att vilja betalning. Denna tjanst konkurrerar direkt mot
exempelvis Interfloras "Blommogram”, fast med choklad i stallet for blommor. Detta egna
registrerade varumarke ar GiftTodays premiumtjanst och kommer &dven att finnas som val i
GiftTodays presentkort.

I stéllet som for ett GiftCard sa bygger chokladogram pa upplevelsen i leveranségonblicket.
Mottagaren av ett chokladogram far det utkort till sig av en chokladogram-profilerad person -
personligt 6verlamnande. Chokladogrammet ligger i en specialdesignad pdse med en halsning

fran avsandaren.

Chokladogram.se generererar en bestéllning till ett administrativt system som respektive
leverantor loggar in i och ansvarar for att leveransen blir av. Kort och kdrorder printas ut lokalt
och i realtid. Adminsystemet haller kontroll pd lagersaldo pa respektive ort och leverantdren far
pafyllnad automatiskt nar det nar en kritisk volym via omsattningshastighet samt pa budgeterad
forsaljning. I Chokladogram finns tva leverantdrer, en som levererar choklad till Chokladogram
och en leverantdr som levererar ut till mottagaren. Utkérningsleverantoren far
chokladleveranserna direkt fran choklad leverantdrerna och GiftToday/Chokladogram
mellanfakturerar. Kunden som bestaller Chokladogrammet betalar till Chokladogram som
avraknar till utkorningsleverantér. De orter som &dr olonsamma i utkdrningsperspektiv kommer

postas.

—

T —
CHOKLA:DOGRAM.se

- mer &n en gava!

Aogramin,

0 | FOR FORETAG | cHOKLAD/PRISER | FRAGOR OCH SVAR | OM cHO

=
gfodu:er(:
mig!
7138 dela upp
e betalningen
Chokladogram :
— g “

r finner Du mer choklad

Bild 4 - Chokladogram.se
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PRESENTSORTIMENT

Chokladogram.se erbjuder i dag féljande méarken fran foljande leverantorer.

Marken Leverantorer

- Cavalier - Are chokladfabrik
- DucdO - Ryfors konfektyr
- Pierre Ledent - Beligiska chokladimporten
- Ulrica Hydman-Vallien - P&P Choklad

- Venchi - KraftFood

- Suchard - CloettaFazer

- Marquise de Sévignés - Konfekta

- Grand Belgian Chocolates - Confina

- Jodier - Bukowski design
- Guylian - SoftToys

- Chocolate of Sweden (GiftTodays

egen private label)

Darutover erbjuder Chokladogram dven olika presentpaket, till exempel ett kiarlekspaket (bestdende av en
nalle med hjirta och Arechoklad) eller ett BB-paket (bestiende av choklad till den nyblivna mamman och en
mjukisskallra till babisen).

LEVERANSORTER

For narvarande erbjuder GiftToday personlig leverans pa samma dag i Stockholm, J6nképing, Goteborg,
Malms, Lund, Norrképing, Gavle, Helsingborg, Trelleborg, Ume$, Karlstad, Kalmar, Orebro, Hassleholm,
Kristianstad, Eskilstuna & Uppsala och nar ddrmed ca 46 % av Sveriges befolkning?. En komplett férteckning
o6ver kommuner dér GiftToday erbjuder personlig leverans pa samma dag finns i bilaga A. Antal orter i Sverige
med personlig leverans pa samma dag kommer att utékas kraftig under de narmaste manaderna. Det finns
dven mojlighet att skicka Chokladogram med posten till alla orter dar det inte erbjuds personlig leverans.

7 Kalla: Statistiska Centralbyran, 2005. http://www.scb.se/templates/Product___12991.asp
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8.3.3 BLOMSTERBUDET.SE

Beskrivning

Att skicka ett
Blomsterbud

Att fa ett
Blomsterbud

Leveransen av ett
Blomsterbud

blomsterbude

BLOMSTERBU:DET.se

Blomsterbudet ar byggt pa samma skalbara system som chokladogram bara det att produkterna
byts ut mot blommor istallet fér choklad med méjlighet till olika plustjanster. Upplagg och

mojligheter ar likadana.

Detta ar den klassiska tjansten inom GiftToday, att skicka blommor till nagon. Blomsterbudets
leveranser sker av leverantoren av chokladogram och skall vara personligt 6verlamnat.

Adminsystemet hdanger ihop med Chokladograms system och utkérningen samkors med
Chokladogram. Blommorna hdmtas upp hos en lokal blomsterhall som Blomsterbudet har avtal
med. Orter dar ingen utkdérning finns kommer en klassisk blomsterférmedlinglésning finnas,
blomsterbutik pa lokal ort ansvarar da for leveransen. Dessa orter ar orter som Chokladogram
inte har utkdrning pd, olénsamma orter. Blomsterbudet kommer att inga i storre internationella

natverk som leverantor dar det ar mojligt.

2008-10-08

En tjdnst fran GiftToday

|

Gavle

Har finner Du fler blommor»

Bild 5 -Blomsterbudet.se

LEVERANSORTER

Eftersom det 4r samma leverantdrer som levererar Blomsterbud och Chokladogram, &r det samma orter dar
GiftToday kan erbjuda personlig leverans av Blomsterbudet, det vill sdga i dagsldget Stockholm, Jonkoping,
Goteborg, Malmé, Lund, Norrképing, Givle, Helsingborg, Trelleborg, Ume3, Karlstad, Kalmar, Orebro,
Hassleholm, Kristianstad, Eskilstuna och Uppsala. Det finns av fér narvarande ingen mojlighet att skicka
Blomsterbudet med posten, skulle dock nya férpackningsmajligheter tas fram kommer dessa mojligheter att

urvarderas.
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8.4 MARKNAD

Det finns ingen vedetage definition av presentmarknaden, men den kan i stérsta allmanhet definieras som den
delen av den totala svenska detaljhandeln pa 430 miljarder SEK8 som omfattar produkter och tjanster som ges
bort som en present pa ett eller annat sétt.

8.4.1 RELEVANT MARKNADSSEGMENT

Utifrdn denna allminna definition av presentmarknaden kan GiftTodays relevant marknadssegment begransas
med foljande faktorer:

(1) Online forsaljning

Byggstenerna i GiftTodays affarsidé som tillganglighet

Totala

presentmarknaden (i kombination med enkelhet och snabbhet) samt ett

externt leverantorsnatverk som tillhandahaller lager

@ och distribution forutsétter en elektronisk
1

Online forsaljning

handelsplatform. For att snabbt kunna expandera
verksamheten har Bolaget valt att bli en renodlad online
aktor utan fysisk narvaro.

@ Leveransmdjlighet (2) Leveransmojlighet pd samma dag

i pa samma dag

Manga ganger dr man sen ute med att kdpa present och

maojligheten att kunna ha den levererat samma dag blir
da en avgorande konkurrensfordel mot "vanliga” e-

commerce-erbjudanden.

(3) Brett sortiment
(3) Ettbrett sortiment
GiftToday erbjuder ett brett sortiment av personliga

Gift

Todays

present som passar de flesta personer och present-
tillfallen. Darmed undviker GiftToday att bli forknipad

Bild 1 -Definition av GiftTodays marknadssegment med ett visst produktsortiment (till exempel blommor)
och kan helt fokuserar pa att bygga varumarket kring

tjansten.

Typiska presentartiklar inom GiftTodays marknadssegment ar blommor, choklad, bocker (inklusive audio-bdcker), musik
(CD), filmer (DVD) och inredningsdetaljer i prisklassen 100 - 900 SEK.

8.4.2 MARKNADENS STORLEK

Pa grund av presentmarknadens otydliga omfattning samt GiftTodays egen definition av det relevanta
marknadssegmentet finns det inga officialla uppgifter om marknadens storlek. Foljande uppgifter om andra
marknader och marknadssegment kan dock ge en indikation 6ver GiftTodays relevanta marknadssegment
enorma storlek.

- Blomsterféormedlingsmarknaden i Sverige uppgar till ca 500 miljoner SEK9, varav 6ver 30 % eller 150
miljoner SEK kan tillrdknas online-marknaden.10
Presentforsaljning under julhandeln 2006 uppgick till ca 50 miljarder SEK!1

- Marknaden for presentreklam (inom B2B segmentet) ar varderad till 6ver 2 miljarder SEK.

8 Svensk detaljhandel 2005. Kélla: Svensk Handel: Handels, roll, sida 5, 2005

92002, Kélla: http://www.accentequity.se/morenews2003.asp?adressID=55

10 Baseras pa Euroflorists andel av online-bestallningar pa 6ver 30%. Kalla: http://www.realtid.se/ArticlePages/
200501/26/20050126131448_Realtid213/20050126131448_Realtid213.dbp.asp

11 Kalla: Dagens Industri 2006-11-15
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2 756 000 personer, eller 40 % av Sveriges 6 890 000 Internetanviandare!2 hade under varen 2006 bestallt
varor eller tjdnster via Internet for privat bruk!3. Om bara varannan av dessa Internetanvandare skulle kdpa
ett enda present for 200 SEK pa Internet, skulle GiftTodays relevanta marknadssegment i Sverige uppgar till
hela 275 miljoner SEK.

Det relevanta marknadssegmentet i hela Skandinavien uppgar darmed till ndrmare 2 miljarder SEK.

8.4.3 MALGRUPPER

Det finns en naturlig uppdelning i privatmarknad (B2C) respektive foretagsmarknad (B2B). Tjansterna som
erbjuds &r lika relevanta i bagge fallen men férsaljningen mot dessa tva segment skiljer sig at.

PRIVATMARKNADEN

GiftToday bedriver en verksamhet som ar aktuell for alla vuxna manniskor vid atskilliga tillfallen varje ar: att
uppvakta sin sldkt, sina vanner eller sina kollegor med en present. GiftToday tillhandahaller snabba, enkla och
lattillgdngliga tjanster pa ett annars ganska tidskravande problem.

Pa privatmarknaden &r det en tydlig trend att allt fler, oavsett dlder, geografisk eller socioekonomisk
tillhorighet, nyttjar webbaserade tjanster och e-handel, varfor en ytterligare begransning av malgruppen inte
ar nodvandig.

FORETAGSMARKNADEN

De flesta foretag i Europa oavsett storlek har som tradition att uppvakta bade personal och kunder med gavor
vid fodelsedagar, jultid. GiftToday l6ser denna och manga fler formar av gdvogivning pa ett mycket effektivt
och tidsbesparande satt. Foretagsmarknaden &r relevant att dela upp i tre kategorier:

- Sma foretag som forutom julgavor inte regelbundet nyttjar presenter som incitament till personal
och/eller kunder

- Medelstora foretag som i viss utstrackning uppvaktar inte minst kunder med gavor mer eller mindre
systematiskt

- Stora foretag med utvecklade CRM- och ERM-program med strukturer av gavor som incitament och med
behov av system och kontroll

Dessutom finns det speciella funktioner for storre foretagskunder som mojliggér en mer 1épande och
systematisk anvandning av GiftTodays tjdnster.

12 Kalla: http://www.internetworldstats.com/stats4.htm#europe
13 Kalla: Statistiska Centralbyran, http://www.scb.se/templates/tableOrChart___187923.asp
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8.5 MARKNADSSTRATEGI
8.5.1 VARUMARKESTRATEGI

BAKGRUND

Tanken med GiftTodays varumarkena var att skapa en internationellt gdngbar, modern symbol som signalerar
GiftTodays viktigaste kundvarde, gladje. Varumarket, bestdende av ett kolon och bokstaven “D”, &r modernt,
snyggt, relevant, inkluderat en stark idé, internationellt gangbart, dessutom ar det redan ett "datasprak” som
stimmer med var tjansterna kommer att finnas.

o o
N GIFTTO:DAY
o
GiftTodays viktigaste Ett internationellt gdngbar, Symbolen vridit 90 grader till GiftTodays
kundvarde: modern symbol for Gladje vanster blir “datasprak” varumarke

Gladje

Bild 6 -Varumarket

STRATEGI

Varumaérkera Chokladogram och Blomsterbudet fungerar enbart i Sverige och gar inte att applicera pa nagot
annat sprak. Pa sikt kommer de darfor att viavas in under GiftTodays varuméarke som "GiftToday | Chocolate
delivery” och "GiftToday | Flower delivery”. Dessa tjanster utgor sub-brands till GiftToday och kommer i olika
sammanhang att ocksd kommuniceras men alltid tillsammans med GiftToday. Detta ocksa for att starka upp
just varumarket GiftToday, annars blir det en svar och framforallt kostsam utmaning att marknadsfora tre eller
annu fler olika varumarken.

8.6.2 MARKNADSPLAN
PRIVATMARKNADEN

Bakgrund

GiftToday har under det antal ar bolaget varit verksamt successivt byggt upp kunskap om vilka
marknadsaktiviteter ar mest effektiva. Det innebar att GiftToday skaffat sig en uppsattning mycket potenta
verktyg som sédkerstiller budgeterade resultat i form av:

- Hur stora trafikstrommar man behover exponeras mot pa Internet (till exempel Page views)

- Hur manga av dessa som klickar sig vidare till GiftToday.se (s k Click-through rate, CTR),

- Hur manga som blir kunder och gor en bestallning pa GiftToday.se (Conversion rate, CR)

- Den totala erforderliga kostnaden (Cost per acquision, CPA or Cost per sale, CPS), som saledes blir
harledningsbar och kind i férvég.

Dessa kunskaper kommer nu att séttas i verket i en betydligt storre utstrackning an tidigare.
Malsattning
Den 6vergripande malsattningen ar att 6ka forséljningen, bade fran befintliga och fran nya kunder. GiftToday

kommer darfor att fokusera pa forsaljningsdrivande kampanjer.

Mediakanaler
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GiftToday marknadsfor sig huvudsakligen pa TV och pa Internet.

TV

GiftToday har i borjan pa 2008 slutat ett tredrigt samarbetsavtal med TV4, som innebar att Bolagets tjanster
kommer att marknadsforas pa TV fram till borjan pa 2011. Exponeringen pa TV har gjort att GiftToday har
skapat "awareness” for Bolagets tjanster hos en bredare publik i hela Sverige och har foljdaktigen resulterat i
en stark 0kning av antal kunder och antal bestallningar.

Nedan nagra stillbilder fran reklamfilmerna som gar pa TV4:

Reklamfilm pd TV4 for GiftToday.se

Reklamfilm péd TV4 for Blomsterbudet.se

Internet
Pa Internet fortsatter Bolaget att arbeta med f6ljande kanaler:

Aktivitet Beskrivning

Sokmotoroptimering Inom detta omrdde samarbetar GiftToday med GetUpdated, ett konsultfirma inom

Ssearch engine optimization, SEO)  Internetmarknadsforing, Getupdated ser till att GiftToday hamnar sa hogt upp som
mojlig i den organiska soékningen for relevanta sokord. Ett exempel ar s6korden
"skicka blommor”, dar GiftToday for narvarande kommer pa en tredje plats, direkt
efter Euroflorist och Interflora.
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Sokmotorannonsering Sokmotorannonsering kan vara ett bra komplement till sékmotoroptimering for alla
(Search engine marketing, sokord dar man inte komma hoégt upp i den organiska s6kningen. Sokorden
SEM) "blommor”, “choklad” och "present” och liknande dr dock mycket populdra och

darmed ofta dyra. GiftToday anvénder sig darfor av sokmotorannonsering enbart om
rekryteringskostnader ligger under berdknat kundvérde.

Relevanta onlinetjanster GiftToday kommer dessutom att fokusera pa webbaserade tjdnster som passar ihop
med GiftTodays presenttjdnster, till exempel Birthday.se eller Match.com.

Online katalogtjénster GiftToday har mycket goda erfarenheter med annonsering hos Eniro.se och Hitta.se
sok for privatperson. Under ett ar har Chokladogram genererat 6ver 8 000 kunder till
en relativ 1ag kostnad (CPA).

Ovriga Internetportaler GiftToday kommer att annonsera hos nagra av de storre Internet- portalerna som till
exempel Google.com, Yahoo.com, MSN.se och Spray.se. GiftToday fokuserar dock
enbart kommunikationsrelaterade delar, till exempel e-post (Gmail, Yahoo Mail,
Hotmail, Spray Email) dar det finns en naturlig koppling till Bolagets tjanster.

E-post E-post kommer att anvdandas konsekvent i kommunikationen med befintliga kunder
(se aven kapitel 6.5.3 Kundvard)

Public Relations

Public Relations kan vara en mycket kraftfull och kostnadseffektiv mediakanal om det finns ett allmannt
intresse. GiftToday forsoker darfor att bidra till att flera presenttillfillen etableras i Sverige, som till exempel
"Grandparents Day”. Detta arbete har bland annat resulterat i framtrddanden i P3, P4 och RixFM.

Kampanjupplagg

Bolagets marknadsplan bygger pa olika kampanjer kring allmadnna och personliga presenttillfillen.

De mest populédra allmanna presenttillfiallen Alla Hjartans Dag, jul, pask, morsdag och farsdag lampar sig
utmarkt for forsaljningsdrivande kampanjer och en stor del av investeringar gors innan dessa hogtider.
Darutover forsoker Bolaget att introducera, utveckla och kapitalisera pa nya presenttillfallen som till exempel
Studenten (skolavslutning) i juni, Grandparents Day i september!4 och Halloween i november. Slugiltigen
erbjuder namnsdagar ytterligare ett presenttillfalle, dock ar intresset enligt GiftTodays erfarenhet relativt
svalt.

Personliga presenttillfllen ar fodelsedagar, brollopsdagar och liknande. (F6r en mer omfattande 6versikt 6ver
personliga presenttillfallen se dven kapitel Affarsidé). Eftersom personliga presenttillfillen dr av individuell
karaktar och darmed jamt férdelade 6ver aret, utgor de en stdende del i marknadsplanen.

14 http://sv.wikipedia.org/wiki/National_Grandparents_Day
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Foretagsmarknden bearbetas bade direkt genom en egen saljkar och indirekt genom
distributionspartners?s.

Foretagskunder uppvaktas och erbjuds bolagets tjdnster bade pa ad-hoc basis och
med langre kontrakt. Storre foretag som systematiskt arbetar med CRM- och/eller
ERM-program med gavor som incitament erbjuds I6pande kontrakt inkluderande

specialanpassade funktioner och tjanster, till exempel:

Integration av presentfunktioner i foretagets intranat

Majlighet att laddar upp kontaktinformation fran sin Outlook adressbok
Co-brandade present- och halsningskort med foretagets logotyp (se exempel
nedan)

Co-brandade produkter med foretagets logotyp (se exempel nedan)
Samlingsfakturor en gdng i manaden

Bild 7 -Exempel pa féretagsbrandad produkt (chokladstrut) och hélsningskort

8.5.3  KUNDVARD

. okl i%hakladogrumse

GiftTodays kundvards filosofi gar ut pa att alltid "ge mer”. Bolaget arbetar aktivt
med erbjudanden som ar attraktiva fér kunderna att vilja ta del av. I byggandet
av kunddatabasen ar det viktigt att varda de befintliga kunderna sa de inte slutar
ta del av informationen. Informationen ska vara relevant och ge ett 6msesidigt
utbyte. GiftTodays erbjudanden ska alltid vara battre dn konkurrenternas och
driva férséljning. GiftToday ska dven hjdlpa sina kunder att inte glomma bort
uppvakningar eller andra tillfillen dd en gava ska ges.

GiftToday ska alltid vara attraktiv och intressant! - Mer dn en gava!

Bild 8 -Kundutskick via e-post

15 Ett exempel pd ett partnersamarbete ar Flexpay och deras produkt Personalkortet, dar GiftToday erbjuder alla
kortsinnehavare en rabatt pa sina produkter och tjanster. Mer information om Personalkortet finns pa Flexpays

hemsida: www.flexpay.se.
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8.6  LOGISTIK

GiftToday har byggt upp ett stort natverk av producenter, grossister och distributorer for att kunna
tillhandahalla ett sa brett utbut av attraktiva, hogkvalitativa present som mojligt. Logistiklosningarna skiljer
sig mellan de olika tjansterna GiftToday.se, Chokladogram.se och Blomsterbudet.se, dock anvander sig Bolaget
i samtliga fall av den virtuella lagermodellen.

DEN VIRTUELLA LAGERMODELLEN

GiftToday har inget eget lager utan ansvaret for lagerhallning och leverans ligger antingen direkt hos
producenterna, grossisterna eller hos externa distributdrer. Varje kundbestallning skickas automatisk till
respektive partner och levereras darifran direkt till kunden.

Den virtuella lagermodellen har flera viktiga férdelar for GiftToday. De viktigaste fordelarna ar:

- Ingen kaptialbindning. GiftToday behover inte binda kapital i ett eget lager, eftersom produkterna bestélls
hos producenten eller grossisten forst nar en kund redan har képt och betalt de. Detta moéjliggoér dessutom
att GiftToday redan fran borjan kan erbjuda ett i princip obegransat brett utbud av presentartiklar.

- Mindre fasta kostnader.GiftToday behover inte tillhandahaller en fast organisation som tar hand om lager,
forpackning och séndning. Kostnader infaller forst nar en kund har bestéllt och betalt en produkt och
faktureras i efterhand av leverantoéren.

- Positivt kassafldde. GiftToday erhaller pengerna fran kunden innan man ens far fakturorna fran
leverantdrerna.

- Ingen viardeminskning. GiftToday behover inte "gissa” hur mycket foretaget kommer att silja av varje
produkt och dirmed loper ingen risk att varorna dammar i lagret och forlorar vardet.

I genild betalar GiftToday sina leverantorer sjalvklart for sina tjanster och kan dessutom erbjuda de
ytterligare en forsdljningskanal, som kan vara betydelseful, framforallt for mindre och medelstora leverantorer
som i manga fall har ingen e-handelslésning. Stérre leverantdrer som till exempel Kosta Boda kraver dock
minimivolymer for att inleder ett samarbete med GiftToday.

Denna sa kallade "virtuella lagermodellen” &r ett resultat av den utvecklingen som har skett de senaste dren
inom omradet Supply Chain Management och anvands idag av flera stora konsumentféretag. Mer information
om denna modell och ett exempel fran Amazons Marketplace program finns i bilaga B.

LOGISTIKLOSNING FOR GIFTTODAY

Presentportalen innehaller ett stort utbut av presenter fran manga olika producenter och grossister i hela
Europa.

Bestéallningsinformation skickas automatisk fran tjansten till respektive producent eller grossist, som slar in
presenten, skriva ut presentkortet och skickar paketet med Posten alternativ det utlandska postbolaget direkt
till mottagaren. Darefter faktureras GiftToday for produkten och presentforpackningen. Portot faktureras
direkt till GiftToday fran postbolaget.

Initialt stravar GiftToday efter att bygga ett leverantorsnitverk bestdende av manga mindre, familjedgda
foretag som producerar presentartiklar av mycket hog kvalitet och med mycket stolthet och omtanke. Manga
av dessa foretag har ett starkt varumarke pa sin lokal (ofta regional) marknad men inte kapacitet eller
kunskap att expandera utanfor den. Dessa unika, hogkvalitativa produkter, som dr annars mycket svara att fa
tag i, kommer att bidra till att bygga GiftTodays varumarke. Langsiktigt har GiftToday for avsikt att ta in dven
de stora etablerade presenttillverkarna som till exempel Kosta Boda.

Leveransen kan i princip ske till alla lander i hela varlden, dock bor man vara medveten om det kan
forekomma tull- och momsproblem om man skickar paket till lander utanfor EU (till exempel till Norge).

Ansvaret for dessa fragor ligger hos kunden, GiftToday tillhandahaller dock utférlig informerar om det.

Denna logistiklosning kallas d@ven for dropshipment eller drop shipping.
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LOGISTIKLOSNING FOR CHOKLADOGRAM

Chokladogram erbjuder personlig utkérning av presenten genom anslutna distributérer i en sedvanlig
franchise struktur. Distributorerna dr egna foretagare som bedriver dkeriverksamhet och som dessutom
tillhandahaller ett eget lager for att kunna leverara presenten omgaende. Distributérerna ansvarar for sitt eget
lager, inkop sker dock genom GiftTodays centrala inképsavdelning for att kunna utnyttja volymrabatter.

Bestillningsinformation skickas automatisk fran tjansten till respektive distributor. Efter leverans av
presenten fakturerar distributdren GiftToday for presenten och utkérningen.

For narvarande erbjuder Chokladogram personlig leverans pa bland annat foljande orter i Sverige och nar
darmed ca 46 % av Sveriges befolkning:

- Stockholm

- Goteborg

- Malmo

- Helsingborg
- Uppsala

- Jonkoping

- Umea

En komplett forteckning 6ver kommuner dar GiftToday erbjuder personlig leverans pa samma dag finns i
bilaga A. Leverantorsnatverket kommer att utokas kraftig under de ndirmaste manaderna. Det finns dven
mojlighet att skicka Chokladogram med posten till alla orter dar det inte erbjuds personlig leverans.

LOGISTIKLOSNING FOR BLOMSTERBUDET (FRANCHISE STRUKTUR)

Blomsterbudet erbjuder personlig utkérning av presenten pa samma orter och genom samma distributérer
som Chokladogram, vilket dr en stor konkurrensférdel eftersom det majliggor att GiftToday kan kombinera
erbjudanden fran Chokladogram med Blomsterbudet. D& blommor ar en "farskvara” och inte kan lagerhallas
pa samma satt, har GiftToday samarbetsavtal med lokala blomsterhandlare pa de befintliga leveransorterna.

Bestédllningsinformation skickas automatisk fran tjansten till bade respektive blomsterhandlare och
distributor. Distributéren hamtar blommorna vid en viss tid och levererar de till mottagaren. Darefter

fakturerar bade blomsterhandlare och distributér GiftToday for sina tjanster.

Leverans av Blomsterbudet utanfor de befintliga leveransorter ar for tillfallet ej mojligt.
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8.7  TEKNISK PLATFORM

NUTID

GiftToday har en stark intern IT-utvecklingsstab med gemensamt dver 20 ars erfarenhet av systemutveckling
av Webb, e-handel och affarssystem. Det tekniska teamet besitter kompetens inom programmering,
systemutveckling och projektledning. Serverpark inklusive drift och hosting képs in av extern
samarbetspartner vilket i dagslaget dr Crystone, en del av GetUpdateds (fd Eastpoint) koncern som ar
marknadsledande i Sverige inom webbhotell och hostinglésningar.

All mjukvara ar utvecklad internt vilket innebar att Bolaget besitter full kunskap av samtliga affarssystem
inom bolaget.

FRAMTID

IT-organisationen kommer inte att fordndras initialt. Om det inte kan motiveras kostnadsméassigt med egen
teknik- och designpersonal kommer dessa tjdnster att inforskaffas externt och da framst fran befintliga
partners inom hosting och reklambyra.

Aven annan kunskap som éversittning och anvdndbarhet kommer inférskaffas externt. Férutom l6pande
underhall och férvaltning av befintliga system ligger i utvecklingsplanen en sammanslagning av samtliga
affarssystem till en gemensam presentportal, Gifttoday.se.

Den nya portalen kommer utvecklas parallellt med befintliga system under 2007 och 2008 och ska vara
nytdnkande, skalbar och flexibel vilket innebér att den snabbt och litt ska kunna utékas med nya
affarsomraden, kunna lanseras i vilket land som helst i vilket sprak som helst utan nagra storre tekniska
modifieringar. Den kommer att byggas objektorienterat i Dot.Net-teknik.

HARDVARA

GiftToday har gjort stora investeringar inom IT. Bland annat har en massiv serverpark som ar anpassad for en
kraftig expansion inkopts som técker bolagets behov ett par ar framéver. Bolagets IT-infrastruktur ar
uppdelad i tre servrar med Dell som leverantor.

Navet i denna serverpark ligger pa en kraftfull Microsoft Windows Small Business Server 2003 med
Sharepoint och egen Exchange server som intern och extern kommunikations-plattform.

Alla affarssystem huserar pa en kraftfull Webserver med Microsoft Windows 2003 som operativsystem. Denna
webserver kommunicerar och sparar all sina data via sdker anslutning med en extern kraftfull databasserver
med Microsoft Windows 2003 som operativsystem och Microsoft SQL Server 2005 som databas.

MJUKVARA

Applikationerna ar skrivna i senaste teknologi med framst VB.Net, Visual Basic och vb-script som
programsprak. Samtliga affarssystem ar byggda i antingen ASP.Net eller mer traditionell flerskiktad ASP med
COM teknologi. Alla information dr databasdriven fran SQL Server.

Betalmodulerna &r framtagna i samarbete med Samport som tillhandahéller betalvéxel for de stora bank- och
kreditkorten VISA, MasterCard, Diners club och AMEX. GiftToday tillhandahaller &ven en faktureringsmodul
inklusive kreditupplysning och fakturering gemensamt med Kreditor AB. Som ekonomiprogram anvénds
Mamut Server som uppdateras i realtid.
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GIFTTO:DAY

HISTORIK

Tjansterna Chokladogram och Blomsterbudet har sina rotter i bolaget Chokladogram HB, som grundades 2004
av Daniel Humble och Fredrik Wallstrom. Presentportalen GiftToday och tjansten GiftCard har darmot sitt
ursprung i bolaget Gifthoy A/S, som startades redan 1999.

HISTORIK FOR "GAMLA” GIFTTODAY

1999

2000

2001

2006

Giftahoy A/S startades med huvudkontor i Kopenhamn och séljkontor i Barcelona.

Ett e-handelssystem utvecklades och testades av IBM i Danmark, samtidigt som ett
leverantdrsnatverk bestaende av ett 20-tal leverantorer fran hela Europa byggdes upp.

Dot.com-kraschen satt stopp for Gift Ahoys mojligheter att finansiera den planerade breda
marknadslanseringen. Eftersom bolaget inte hade nagra skulder, beslutade dgarna att lagga
verksamheten pa is i vintan pa battre tider.

Verksamheten flyttades fran Danmark till Sverige genom att Giftahoy A/S avvecklades och samma
dgare simultant startade GiftToday i Kristinehamn AB.

HISTORIK FOR "NYA” GIFTTODAY

2004

2005

2006

2007

2008

Daniel Humble och Fredrik Wallstrom utvecklade affarsidén fér Chokladogram.se och grundade Chokladogram
HB. Sajten startade forsaljning den 1 oktober 2004.

Choklad Distribution Sverige AB bildades. Daniel Osterholm och Thomas Lennholm blev lika deligare i bolaget.
Chokladogram omsatte 1,3 miljoner SEK forsta aret.

Bolaget omsatte 2,2 miljoner SEK andra aret.

Blomsterbudet.se lanserades.

Forvarv av GiftToday i Kristinehamn AB som blir ett helagt dotterbolag till Choklad Distribution Sverige AB
Namnéndring av Choklad Distribution Sverige AB till GiftToday Sweden AB

Nyemission och upptagande av aktien till handel pa AktieTorget
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8.9 EXPANSIONSSTRATEGI

EXPANSION I SVERIGE
GiftCard tjansten ar redan idag tillgdngliga i hela Sverige.

Chokladogram och Blomsterbudet forutsatter ett eget distributionsnatverk som idag tacker Stockholm,
Goteborg, Malmo, Uppsala och Jonkoping. Under november/november 2007 kommer GiftToday att borja
erbjuda personlig leverans Sweden och Karlstad och i borjan pa 2008 foljer Helsingborg, Norrképing och
Linkoping. I slutet av 2008 ska GiftTodays leverantdrsnatverk omfatta de 20 storsta orterna i Sverige.

INTERNATIONELL EXPANSION

GiftCard-tjansten ar valdigt enkelt att introducera i andra lander, framférallt i andra EU-lander dar man
undviker problem med momsredovisning och tuller. Inledningsvis ar det bara en 6versattning av tjansten till
de lokala sprak som kravs for att kunna komma igdng. Ambitionen ar dock att presentsortimentet anpassas till
de olika ldnderna, vilket innebar att GiftToday kommer att inleda samarbeten med lokala presentleverantérer
(till exempel Niederegger Marzipan i Tyskland) och dven de lokala postbolagen. Dessutom kommer tjénsten att
utdkas med lokala betalningsméjligheter.

Bolagets internationella expansionsplan for presentportalen och GiftToday-tjansten omfattar under de
narmaste 24 manaderna f6ljande tre lander:

Land Planerat lanseringsdatum
Danmark Janari 2009
Finland Juli 2009
Tyskland Januari 2010

[ borjan pa 2009 kommer dessutom en engelsksprakig version att lanseras som riktar sig till utlandska
besdkare och kunder i allmdnnhet och engelska kunder i synnerlighet.

Bolaget planerar dessutom att internationalisera premiumtjansterna Chokladogram och Blomsterbudet. Den
personliga leveransen av presenten, som ar kiarnan i koncepten, forutsatter dock ett lokalt leverantoérsnatverk i
varje land. GiftToday kommer att borja bygga upp lokala kontor som ansvarar for det lokala
leverantorsnatverket, marknadsforing, férsaljning samt allmén administration fran och med hésten 2009.

Fram till dess att GiftToday kan erbjuda personlig utkérning, kommer Chokladogram med postleverans att
erbjudas pa alla marknader.

DOMANNAMN
En viktig forutsattning for en internationell expansion ar att man har kontroll 6ver de relevanta

dominnamnen i respektive land. GiftToday dger forutom de svenska domannamn GiftToday.se,
Chokladogram.se och Blomsterbudet.se dven foljande internationella domannamn:

gifttoday.se gifttoday.dk gifttoday.de gifttoday.co.uk
gifttoday.ch gifttoday.es gifttoday.it gifttoday.be
gifttoday.eu gifttoday.gr gifttoday.nu gifttoday.org
gift2day.se gift2day.dk gift2day.co.uk
gift2day.ch gift2day.es gift2day.it gift2day.be
gift2day.eu gift2day.gr gift2day.nu gift2day.org
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8.10 KONKURRENTER

Baserad pa GiftTodays relevanta marknadssegment begransas konkurrensanalysen till butiker som erbjuder
online forsiljning. Renodadle "brick and mortar” verksamheter som enbart séljer genom sina fysiska butiker,
till exempel inredningsbutiker (som DesignTorget och Lagerhaus), varuhus (som Ahlens und Nordiska
Kompaniet), smyckesbutiker, bensinstationer och andra indirekta konkurrenter inkluderas séledes e;j.

GiftToday konkurrerar primdrt mot andra online presentbutiker, dock fokuserar de flesta enbart pa en eller fa
produktkategorier och erbjuder varken ett digitalt presentkort eller en personlig leverans pa samma dag,
vilket vasentligt begransar antal relevanta presenttillfillen.

GiftToday konkurrerar sekundart mot allménna online butiker som erbjuder ett stort antal produkter och
som kompletterar sitt erbjudande med presentfunktioner och tjanster, dock dr dessa erbjudanden ofta inte
top-of-mind nér en presentsituation uppstar.

GiftTodays ser foljande som huvudkonkurrenter:

- Interflora, Euroflorist och Webogram.se fér premiumtjansten Blomsterbudet.se

- Interflora, Grafera.com, Pralinbudet.se och Webogram.se for premiumtjansten Chokladogram.se

- PresentkortTorget.se och Bluebox.se inom segmentet digitala presentkort

- Paforetagsmarknaden ar Delicard huvudkonkurrenten

En komplett forteckning 6ver GiftTodays konkurrenter med en kort beskrivning finns i Bilaga C.
GiftToday anser att man har en unik position pd marknaden idag eftersom man ar den enda aktdren som

erbjuder saval personlig samma-dag-leverans av bade blommor och choklad som ett mycket brett
presentsortiment med omedelbar leverans genom ett digitalt presentkort.
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8.11 ORGANISATION

Ledningen bestdr av féljande personer med respektive ansvarsomrade:

Magnus Tidbeck, VD (fran och med 1 november 2008)

Magnus har en gedigen kunskap inom forsaljning och marknadsféring. Han har varit marknadsdirektor pa
MTG Radio i ett par ar och innan dess jobbat i hog befattning pa ndgra av Sveriges ledande reklam- och
mediabyrder som Collaborate, Carat och Zenith Media.

Daniel Humble, VD (fram till 31 oktober 2008) och marknadsansvarig

Daniel har arbetat flera ar med marknadskommunikation bade pd kundsida och byrasidan. Han har tidigare
dven arbetat med driftansvar inom logistik. Bakgrund fran entreprendrs- och uppstickarféretag sa som Svensk
Direktreklam, Universal Telecom och CityMail.

Fredrik Wallstrém, Driftansvarig

Ansvarig for drift, ekonomi och personal

Fredrik har tidigare arbetati 10 ar med drift och forsaljningsarbete inom diverse branscher sa som stad,
direktreklam och katalogbranschen.

Thomas Lennholm, IT ansvarig
Drift och utvecklingsansvarig for webb och affarsystem samt den tekniska sédkerheten.

Thomas har en bakgrund som teknisk projektledare och systemutvecklare med stor erfarenhet av utveckling
och programmering av affarssystem, e-handel- och webbplatser pa ett av Sveriges ledande konsultféretag.

GiftToday har foér narvarande fem heltidsanstallda.
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9. STYRELSE OCH REVISOR

Nedan en komplett forteckning av styrelsens och ledningens samtliga uppdrag under de senaste fem aren.

Bengt E A Jonsson
Styrelsens ordférande, fodd 1955
Medlem av styrelsen sedan 2008.

Erfarenhet:

Senior Partner BBE Servisen, tidigare VD ATG, Ordforande Ticnet, VD/Nordenchef Avid Technology
Forsaljningsdirektor Polaroid Oy Finland, Ekonomidirektér Norden Polaroid AB, Ekonomidirektér ASG USA
och UK.

Styrelseuppdrag:
Styrelseordforande i Pool2Tusen/Idrott i Samverkan, Stdda Sverige AB och PSI Spelinvest AB (publ).

Styrelsemedlem i Svenska Simférbundet och AB Beafym samt deldgare i Jonsson & Jéonsson Handelsbolag.

Aktieinnehav: 0 aktier samt 0 teckningsoptioner

Lars Ivar Blomberg
Styrelseledamot, fodd 1957
Medlem av styrelsen sedan 2008.

Erfarenhet:
Founding Partner & VD BBE Servisen, tidigare Chairman & CEO Ogilvy Nordic, CEO Ogilvy Group Sweden,
dgare och VD i Sexton 87-gruppen.

Styrelseuppdrag:
Styrelsemedlem i BBE Servisen Business Development AB, BBE Servisen Private Equity AB, BBE Capital AB,

Huvudkontoret i Kristehamn AB, Exensor Technology AB, DAPstockholm AB, Creative Section AB, KEB
Skincare Sweden AB, Easy Interaction AB, St. George AB och Kristinehamns Marina Centrum AB.

Aktieinnehav: 0 aktier samt 0 teckningsoptioner

Tony Michaelsen
Styrelseledamot, fodd 1959
Medlem av styrelsen sedan 2007

Erfarenhet

Grundare och VD for riskkapitalbolaget Huvudkontoret AB. Tidigare Vice President EF Education, Boston, USA,
Projektledare The Card Challenge i Whitbread Round the World Race 1989/90, Marknads- och
forsaljningsdirektor TV4, Partner och medgrundare till den kommunikationsgrupp som sedermera blev
Ogilvy-koncernen.

Styrelseuppdrag
Ledamot i Huvudkontoret i Kristinehamn AB, Ledamot i HKCenter KB, Ledamot i GiftToday Sweden AB (publ),

Ledamot i Kristinehamns Marina Centrum AB, Ordforande i Left is Right AB, Ledamot i Kristinehamns
Tennisklubb, Ledamot i Kristinehamns Tennis AB.

Aktieinnehav

164 000 aktier

Daniel Humble

Styrelseledamot, fodd 1972

Erfarenhet:
VD, GiftToday Sweden AB (2007 - idag), tidigare PR och marknadskoordinator CityMail AB

Styrelseuppdrag
Styrelseledamot GiftToday Sweden AB

Aktieinnehav: 1 000 000 aktier samt 400 000 teckningsoptioner
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Anders Bodolla
Fodd 1971, Ledamot

Erfarenhet
Huvudagare av White-Eye Invest, tidigare Managementkonsult Milstolpe, Pressekreterare Socialstyrelsen, VD
Allied Service Partners AB

Styrelseuppdrag i urval:

Styrelseledamot i GiftToday, Ledamot i Kommunstyrelsen, Ekeré kommun, Ersittare i Kommunstyrelsens AU,
Ekeré kommun, Ledamot i Naringslivsradet, Ekeré6 kommun, Styrelseledamot, Arbetsgivarorganisation Almega
Serviceentreprendrerna, Styrelseledamot, Branschstyrelsen SSEF, Medlem av auktorisationsndmnden SSEF,
Branschstyrelsen, Styrelseledamot, Moderaterna pa Ekero, Ledamot av lansférbundet i Stockholm,
Moderaterna, Styrelseledamot i ASP AB, Styrelseledamot i ASP Holding AB

Aktieinnehav: 1 000 000 aktier via bolag Birongate Trading Ltd samt gillande optionsprogram.

Ingen av de i styrelsen ingdende ledamoterna eller de ledande befattningshavarna under de senaste fem aren
domts i bedragerirelaterade mal, drabbats av myndigheters sanktioner eller anklagelser, eller forbjudits av
domstol att ingd som medlem av bolagets forvaltnings-, lednings- eller kontrollorgan, eller fran att ha en
overgripande funktion hos bolaget. Eventuella konkurser, likvidation eller konkursforvaltning framgar av
sammanstdllningen. Inga styrelseledamaoter eller personer som ingar i ledningen anses ha privata intressen
som star i strid med bolagets intressen.

Revisor

Helena Stahl, revisor
Ernst & Young AB
Norra Torget 10

681 30 Kristinehamn

Telefon: 054-14 24 70
E-post: Helena.Stahl@se.ey.com
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10. AKTIEKAPITAL OCH AGARFORHALLANDEN

Aktien noterades pa Aktietorget (www.aktietorget.se) den 3 mars 2008 och stingningskursen pa den forsta
handelsdagen den 4 mars 2008 var 1,75 SEK. Stangningskurs den30 september 2008 var 1,19 SEK. Bolagets
ISIN-kod (identifikationskod for bolagets aktier) &r SE0002210146 och bolagets kortnamn pa Aktietorget ar

"GIFT".

10.1 AKTIEKAPITAL

Aktiekapitalet i GiftToday Sweden AB (publ) uppgick den 30 september 2008 till 563 500 SEK. Antalet aktier
var 11 270 000. Bolagets aktier utgors av en serie. Varje aktie medfor lika ritt till andel i Bolagets tillgangar och
vinst. Vid bolagsstimma far varje rostberittigad rosta for fulla antalet av denne foretrddda aktier.

10.2 AKTIEKAPITALETS UTVECKLING

Samtliga belopp ar i Svenska Kronor (SEK).

Handelse

2005 Bildandet
2007 Nyemission (1)
2007 Nyemission (2)
2007 Split

2007 Nyemission
2008 Nyemission (3)
Totalt

Kommentarer:

(1) Apportemission i samband med forvarvet av GiftToday Sweden AB

(2) Kontantemission

Okning
antal aktier
1000

1000

500

4997 500
5000 000
1270000
11270 000

(3) Publik nyemission i samband med notering pa Aktietorget

Okning
aktiekapital
100 000 SEK

100 000 SEK
50 000 SEK

0

250 000 SEK
63 500 SEK
563 500 SEK

Totalt
aktiekapital
100 000 SEK

200 000 SEK
250 000 SEK
250 000 SEK
500 000 SEK
563 500 SEK
563 500 SEK

Samtliga aktier forutom den féreslagna nyemissionen ar fullt betalda, med kontanta medel.
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100,00 SEK
100,00 SEK
100,00 SEK
0,05 SEK
0,05 SEK
0,05 SEK
0,05 SEK
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10.3 AKTIEAGARE

GiftToday Sweden AB (publ) ags av ca 70 aktiedgare. De 20 storsta aktiedgarna per 30 juni 2008 var:

# Agare Antal aktier Antal réster
1 HK FondiVarmland 2464 000 21,86%
2 Rikard Jonsson 1768000 15,69%
3 Birongate 1000 000 8,87%
4 Fredrik Wallstrom 1000000 8,87%
5 Daniel Humble 1000000 8,87%
6 Thomas Lennholm 1000 000 8,87%
7 Daniel Osterholm 948 000 8,41%
8 AB Westra partnerinvest 556 000 4,93%
9 Hékan Andersson 380000 3,37%
10 Tony Michaelsen 164 000 1,46%
11  Anders Walls stiftelse 136 000 1,21%
12 Per Blomster 92000 0,82%
13 Ola Thornqvist 60 000 0,53%
14 Jan Attertrom 52000 0,46%
15 Add2U AB (Peter Levin) 28000 0,25%
16 Mattias Dahlberg 20000 0,18%
17 Ange Mertner 20000 0,18%
18 Kvarnstrom och Westin Holding AB 16 000 0,14%
19 Jonas Ericsson 12 000 0,11%
20 Douglas Hoover 10 000 0,09%
Totalt representerade aktier 10726 000 95,17%
Totalt utestaende aktier 544 000 4,83%
Totalt 11270000 100,00%

10.4 OPTIONSRATTER

Bolagets styrelse och ledning omfattas av ett optionsprogram bestdende av totalt 1 800 000 teckningsoptioner
(varje option avser teckning av en aktie).

Varje option ger ratt till teckning av en (1) aktie.

Utestidende optioner Optionshavare Antal aktier Kurs (SEK) Maximalt tillfort
losen senast belopp vid full

teckning (SEK)
31 december 2008 Ledning 536 000 2,00 1072000
31 december 2008 Styrelse 67 000 2,00 134 000
31 december 2008 BBE Capital AB 1052 632 1,00 1052 632
31 december 2009 Ledning 532000 2,00 1064 000
31 december 2009 Styrelse 66 000 2,00 132 000
31 december 2010 Ledning 532000 2,00 1064 000
31 december 2010 Styrelse 66 000 2,00 132 000
Summa vid fullt utnyttjande 2326316 4126 316

10.5 UTDELNINGSPOLICY

GiftToday har tidigare inte limnat ndgon utdelning och avser att behdlla eventuella vinstmedel sa ldnge
investeringsbehoven ar stora. Pa sikt kommer GiftToday att verka for att lamna utdelning till aktiedgare i den
man Bolaget genererar vinster som inte bedéms kunna aterinvesteras pa ett férdelaktigt satt. For
rakenskapsaret 2008 avser styrelsen i GiftToday foresla att ingen utdelning lamnas.
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11. DOKUMENT/HANDLINGAR INFORLIVADE GENOM
HANVISNING

Bolagets rakenskaper for rakenskapsaren 2006 till 2007 utgor en del av detta Memorandum och skall lasas
som en del hdrav. I de arsredovisningar som inférlivas via hanvisning ingar revisionsberéttelser och
redovisningsprinciper for den via hianvisning inférlivade finansiella informationen.

Foljande dokument/handlingar, som inforlivas genom hénvisning, finns tillgdngliga pa Bolagets hemsida
(www.gifttodaycompany.com):

- Bolagets arsredovisning for perioden 2005-05-06 - 2005-12-31
- Revisionsberittelse for arsredovisning 2005-05-06 - 2005-12-31

- Bolagets arsredovisning for perioden 2006-01-01 - 2006-12-31
- Revisionsberittelse for arsredovisning 2006-01-01 - 2006-12-31

- Bolagets arsredovisning for perioden 2007-01-01 - 2007-12-31
- Revisionsberittelse for arsredovisning 2007-01-01 - 2007-12-31
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12. LEGAL INFORMATION

STYRELSENS ARBETSFORMER

Enligt GiftTodays bolagsordning skall dess styrelse besta av hogst nio och lagst tre ordinarie ledaméter och
hogst fem suppleanter. Pa bolagsstimma den 7 oktober 2008 beslutades att styrelsen skall besta av fem
ledamoter med en suppleant. Styrelsen véljs normalt pa ordinarie arsstimma for ett ar i taget. Vid ordinarie
bolagsstaimma den 7 oktober 2008 valdes Bengt E A Jonsson, Daniel Humble, Anders Bodolla, Tony Michaelsen

och Lars Blomberg till ordinarie ledamaéter i styrelsen, vid konstituerande styrelsemote valdes Bengt E A
Jonsson till styrelsen ordférande.

UPPFORANDEKODEN
Bolaget tillampar inte Svensk Kod for Bolagsstyrning da bolaget inte har den storlek for att koden skall

pékallas. Darav foljer att bolaget inte har nagon valberedning eller kommitté for att behandla revisions- och
ersattningsfragor. Handhavande av dessa fragor faller pa styrelsen kollektivt.

LON OCH ERSATTNINGAR

Styrelsearvoden utgar med ett basbelopp till de i styrelsen som inte ar anstillda i bolaget.

Det finns avtal om att 16n till VD skall utga med totalt 554 400 SEK, inklusive sociala avgifter for
rakenskapsaret 2008. Vid uppsagning skall en uppsagningslon om 3 manader utgd, inga avgangsvederlag till

VD skall utga vid uppsagning fran bolagets sida.

Revisionsarvode utgar mot lépande rakning.

FINANSIELLA MAL

Det 6verordnande malet dr att nd en hog tillvaxt med god lonsamhet och positivt kassaflode.

UTDELNINGSPOLICY

Bolaget har inte under tidigare ar lamnat nagon utdelning till aktiedgarna. Framtida utdelningspolicy bestams
da kassaflodet fran verksamheten ar positivt och foretaget har resurser att lamna till 4garna.

TRANSAKTIONER MED NARSTAENDE

GiftToday har ej lamnat lan, garantier eller borgensforbindelser till, eller till férman for, styrelseledaméter
eller anstillda.

POTENTIELLA INTRESSEKONFLIKTER

Underleverantoren for distribution i Stockholm &dgs bla av VD (Daniel Humble) och 2 st av bolagets ledande
befattningshavare (Fredrik Wallstrom och Thomas Lennholm). Avtalet dr géllande fortlopande drift for
distribution av bolagets premiumtjanster (chokladogram och blomsterbudet). Ersattningen och avtalet ar
samma avtal som for de andra underleverantorerna for distribution.

Anders Bodolla genomfdrde under en begriansad period pa ca 6 mdnader, managementcoachning av ledningen
i bolaget via Birongate som ar en av dgarna av bolaget.

Tony Michaelsen ar VD for HK Kristinehamn AB, riskkapitalbolaget med dgarintressen i bolaget genom HK

fond. GiftToday hyr lokaler och faciliteter for personal och centrallager. Samt har HK Kristinehamn AB
management avtal med GiftToday.
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13. BOLAGSORDNING

Bolagsordning for GiftToday AB (publ) med organisationsnummer 556680-2145.

§ 1. Firma

Aktiebolagets féretagsnamn (firma) ar GiftToday AB (publ).

§ 2. Publik Firma

Aktiebolaget ar ett publikt AB .

§ 3. Avstamningsforbehall

Den aktiedgare eller forvaltare som pa avstamningsdagen ar inford i aktieboken och antecknad i ett
avstamningsregister, enligt 4 kap. lagen (1998:1479) om kontoforing av finansiella instrument eller den som
ar antecknad pa avstimningskonto enligt 4 kap. 18 § forsta stycket 6-8 nimnda lag, ska antas vara behorig att
utova de rattigheter som framgar av 4 kap. 39 § aktiebolagslagen (2005:551).

§ 4. Site

Styrelsen ska ha sitt sdte i Varmlands lan och Kristinehamns kommun.

§ 5. Verksamhet
Aktiebolagets verksamhet ska vara att bedriva handel med samt férmedling av gdvor sdsom konfektyr,

blommor, presentartiklar samt liknande varor, samt idka ddrmed férenlig verksamhet. Distributionen ska ske
via egna distributionskanaler och fristdende leverantorer.

§ 6. Aktiekapital

Aktiekapitalet ska vara lagst 500 000 och hogst 2 000 000 kronor.

§ 7. Antal aktier

Antalet aktier ska vara lagst 8 000 000 och hogst 32 000 000 stycken.

§ 8. Styrelse

Styrelsen ska bestd av lagst tre och hogst nio styrelseledamdter med hogst fem styrelsesuppleanter.

§ 9. Revisorer

For granskning av aktiebolagets arsredovisning jaimte rakenskaperna samt styrelsens och verkstéllande
direktorens forvaltning utses lagst en och hogst tva revisorer och med eller utan revisorssuppleanter.

§ 10. Kallelse

Kallelse till arsstimma skall ske genom annons i Post- och Inrikes Tidningar samt annons i Dagens Industri
inom den tid som anges i aktiebolagslagen.
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§ 11. Arenden pa arsstimman
Pa arsstimman ska foljande drenden behandlas:

Val av ordférande.
Upprittande och godkdnnande av rostlangd.
Val av en eller tva justeringsman.
Provande av om stimman blivit beh6rigen sammankallad.
Godkédnnande av dagordning.
Framldggande av arsredovisningen och revisionsberéttelsen samt i forekommande fall
koncernarsredovisning samt koncernrevisionsberittelse.
7. Beslutom
a) faststdllande av resultatrakningen och balansrdkningen samt i forekommande fall
koncernarsredovisning samt koncernrevisionsberattelse
b) dispositioner betraffande aktiebolagets vinst eller forlust enligt den faststéllda
balansrakningen och i férekommande fall koncernrevisionsberattelsen och
¢) ansvarsfrihet at styrelseledamoterna och verkstillande direktdren nar sddan férekommer.
8. Faststillande av arvoden till styrelsen och revisorerna.
9. Valtill styrelsen och i forekommande fall av revisorer.
10. Annat drende, som ska tas upp pa stimman enligt aktiebolagslagen (2005:551) eller
bolagsordningen.

oUW

§ 12. Rikenskapsar

Aktiebolagets rdkenskapsar ska vara 1 januari - 31 december.
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14. SKATTEASPEKTER | SVERIGE

INLEDNING

Foljande sammanfattning av skattekonsekvenser for investerare, som ar eller blir aktiedgare i GiftToday
Sweden AB genom denna nyemission, dr baserad pa aktuell lagstiftning och ar endast avsedd som allmén
information. Den skatteméassiga behandlingen av varje enskild aktiedgare beror delvis pa dennes egen
situation. Sarskilda skattekonsekvenser, som ej finns beskrivna i det féljande, kan bli aktuella for vissa
kategorier av skattskyldiga, inklusive personer ej bosatta i Sverige. Framstallningen omfattar bland annat inte
de fall dar aktie innehas som omséttningstillgang eller innehas av handelsbolag.

UTDELNING

Mottagen utdelning ar i sin helhet skattepliktig for fysiska personer och dédsbon. Beskattning sker i
inkomstslaget kapital. Skattesatsen ar for narvarande 30 procent. For juridiska personers innehav av sa
kallade kapitalplaceringsaktier galler att hela utdelningen utgor skattepliktig inkomst av naringsverksamhet.
Skattesatsen ar for narvarande 28 procent. For svenska aktiebolag och ekonomiska féreningar foreligger
skattefri utdelning pa sa kallade naringsbetingade aktier. Noterade andelar anses naringsbetingade under
forutsattning att andelsinnehavet motsvarar minst 10 procent av rosterna eller att innehavet betingas av
rorelsen. Skattefrihet for utdelning pa noterade aktier forutsatter att aktierna inte avyttras inom ett ar fran det
att aktierna blev naringsbetingade fér innehavaren. Kravet pa innehavstid maste inte vara uppfyllt vid
utdelningstillfallet.

FORSALJNING AV AKTIER

Genomsnittsmetoden - Vid avyttring av aktier i GiftToday Sweden AB skall genomsnittsmetoden anvindas
oavsett om séljaren ar en fysisk eller en juridisk person. Enligt denna metod skall anskaffningsvardet for en
aktie utgoras av den genomsnittliga anskaffningskostnaden for aktier av samma slag och sort berdknat pa
grundval av faktiska anskaffningskostnader och hénsyn taget till intréffade férandringar (sdsom split eller
fondemission) avseende innehavet. Som ett alternativ till genomsnittsmetoden kan ifraga om
marknadsnoterade aktier den s.k. schablonregeln anvdndas. Denna regel innebdr att

omkostnadsbeloppet far beriknas till 20 procent av forsaljningspriset efter avdrag.

Privatpersoner - Vid forsaljning av aktier beskattas fysiska personer och dédsbon for kapitalvinsten i
inkomstslaget kapital. Skattesatsen ar for narvarande 30 procent. Kapitalforlust pa aktier ar samma ar
avdragsgill mot vinst pa andra aktier eller mot andra marknadsnoterade deldgarratter (med undantag for
andelar i investeringsfonder som innehaller endast svenska fordringsratter). Till den del forlusten inte &r fullt
ut avdragsgill enligt ovan ar den avdragsgill med 70 procent mot andra kapitalinkomster. Om det uppkommer
ett underskott i inkomstslaget kapital, medges reduktion av skatten pa inkomst av tjanst och
naringsverksamhet samt fastighetsskatt med 30 procent fér underskott som uppgar till hogst 100.000 SEK och
med 21 procent for underskott darutéver. Underskott kan inte sparas till senare beskattningsar.

Juridiska personer - Juridiska personer utom dédsbon beskattas for kapitalvinster i inkomstslaget
néringsverksamhet for narvarande till skattesatsen 28 procent. Vinsten berdaknas dock enligt vanliga regler.
Kapitalforluster pa aktier, som innehas som kapitalplacering, fir endast kvittas mot kapitalvinster pa aktier
och aktierelaterade instrument. Om vissa villkor ar uppfyllda kan forlust dven kvittas mot kapitalvinster pa
aktier och aktierelaterade instrument som uppkommit i bolag inom samma koncern, under férutsattning att
koncernbidragsratt foreligger. En inte utnyttjad forlust far utnyttjas mot kapitalvinst pa aktier eller
aktierelaterade instrument utan begransning framat i tiden. For naringsbetingat innehav av noterade aktier
galler for ndrvarande att ingen avdragsratt foreligger for forluster samtidigt som vinster ej ar skattepliktiga
under forutsattning att aktierna inte avyttras inom ett ar fran det att andelarna blivit naringsbetingade hos
innehavaren.

Famansaktiebolag - For faimansaktiebolag géller sarskilda regler. Dessa beror dock endast sddana aktiedgare

eller ndrstaende denne, som dr verksamma i bolaget i betydande omfattning. Beskrivningen av prospektet
avser endast fall dar dgaren ar passiv, och dessa sarskilda regler behandlas darfor inte ndrmare hér.

FORMOGENHETSBESKATTNING

Aktier i GiftToday skall inte tas upp till formdgenhetsbeskattning.
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ARVS- OCH PRESENTBESKATTNING

Arvs- och presentbeskattningen dr sedan 17 december 2004 slopad, varpa ingen arvs- eller
presentbeskattning utgar vid forvarv av aktier genom arv eller present.

KUPONGSKATT

For aktiedgare bosatta i utlandet, som erhaller utdelning fran Sverige, innehéalls normalt kupongskatt.
Skattesatsen ar for narvarande 30 procent, som i allmdnhet reduceras genom tillimpligt
dubbelbeskattningsavtal. For utlandskt bolag som innehaft naringsbetingad aktie i minst ett ar kan dock
utdelningen vara skattefri om skattefrihet hade forelegat om det utlindska bolaget hade varit ett svenskt
foretag. I Sverige ar det normalt VPC, som svarar for att kupongskatt innehalls. I de fall aktier &r
forvaltarregistrerade, svarar forvaltaren for kupongskatteavdraget.

GiftToday Sweden AB (publ) - Investment Memorandum Sida 52/57



GIFTTO:DAY

A. FORTECKNING OVER KOMMUNER MED PERSONLIG LEVERANS

Kommun- Folkméangd
kod Kommun Tétort 2005-12-31
0114 Upplands-Vasby Totalt 37 624
0115 Vallentuna Totalt 27 397
0120 Varmdo Gustavsberg 9 682
0123 Jarfalla Totalt 61743
0125 Ekero Ekero 10322
0125 Ekero Ekerd sommarstad 544
0125 Ekerd Alvnis 517
0125 Ekero Drottningholm 410
0125 Ekero Kungsberga 382
0125 Ekero Parksidan 331
0125 Ekero Sundby 271
0125 Ekero Tureholm 259
marc0125 Ekero Solsidan 209
0125 Ekero I smdort 3102
0126 Huddinge Totalt 88 750
0127 Botkyrka Totalt 76 592
0128 Salem Totalt 14334
0136 Haninge Stockholm 41785
0136 Haninge Vasterhaninge 14 060
0136 Haninge Jordbro 9316
0138 Tyreso Stockholm 37947
0138 Tyreso Brevikshalvon 1817
0138 Tyreso Raksta 629
0138 Tyreso Gimmersta 305
0138 Tyreso I smaort 307
0139 Upplands-Bro Kungsdngen 7 367
0139 Upplands-Bro Bro 6 359
0139 Upplands-Bro Brunna 3861
0139 Upplands-Bro Sylta 763
0139 Upplands-Bro Mariedal 277
0139 Upplands-Bro Habo-Tibble kyrkby 271
0139 Upplands-Bro I smaort 585
0160 Téaby Totalt 60 594
0162 Danderyd Totalt 30226
0163 Sollentuna Totalt 59 355
0180 Stockholm Stockholm 770 889
0181 Sodertalje Sodertalje 60279
0181 Sodertalje Pershagen 2214
0182 Nacka Totalt 80 247
0183 Sundbyberg Totalt 34016
0184 Solna Totalt 60575
0184 Solna Stockholm 60 402
0186 Lidingo Totalt 41892
0380 Uppsala Uppsala 128 409
0484 Eskilstuna Eskilstuna 60 185
0581 Norrkoping Norrkoping 83561
0582 Soderkoping Soderkoping 6951
0582 Soderkoping Vastra Husby 518
0680 Jonkoping Jonkoping 84 423
0680 Jonkoping Bankeryd 6498
0680 Jonkoping Taberg 4223
0680 Jonkoping Tenhult 2916
0680 Jonkoping Kaxholmen 1402
0680 Jonkoping Tranghalla 1251
0680 Jonkoping Lekeryd 763
0680 Jonkoping Barnarp 724
0880 Kalmar Kalmar 35170
1280 Malmo Totalt 271271
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1281 Lund Lund 76 188
1282 Landskrona Landskrona 28 670
1283 Helsingborg Helsingborg 91 457
1283 Helsingborg Od&kra 4771
1283 Helsingborg Rydeback 4 445
1283 Helsingborg Hittarp 3837
1283 Helsingborg Paarp 2728
1283 Helsingborg Barslov 2682
1283 Helsingborg Mérarp 1744
1283 Helsingborg Gantofta 1387
1283 Helsingborg Kattarp 706
1283 Helsingborg Allerum 628
1283 Helsingborg Valldkra 594
1283 Helsingborg Domsten 566
1283 Helsingborg Hasslarp 447
1283 Helsingborg Ténga och Rogle 230
1283 Helsingborg Utvalinge 213
1283 Helsingborg Viken 3
1284 Hoéganas Hoéganas 13550
1290 Kristianstad Kristianstad 33083
1292 Angelholm Angelholm 22532
1402 Partille Goteborg 28 648
1402 Partille Ojersjo 2739
1402 Partille Jonsered 928
1402 Partille Kéahog 825
1402 Partille I smaort 129
1480 Goteborg Totalt 484 942
1481 Mélndal Totalt 58 234
2180 Gavle Gavle 68700
2480 Umea Umea 75 645
Totalt 3418323
Sverige 9047 752

** per 31 december 2007. Enligt Statistiska Centralbyran
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B. DEN VIRTUELLA LAGERMODELLEN

GiftToday’s verksamhet bygger till stor del pa Bolagets leverantorsnitverk och det virtuella lagret som
leverantdrerna tillhandahaller. Denna virtuella lagermodell ligger till grund till flera framgangsrika e-
commerce bolag som bland annat Amazon.

Chris Anderson beskriver modellen med Amazon som exempel i sin bok "The Long Tail16”, och 4ven om
GiftToday har inte alltfér mycket gemensam med Amazon, sa ar dock modellen i detta avseendet densamma,
med samma fordelar for GiftToday som fér Amazon:

“The third step [for Amazon] toward even lower costs involved extending the virtual inventory model by
bringing in other big retailers and their own existing relationships with manufacturers and distributors.
Offering its sophisticated e-commerce technology to large retailers such as Toys "R” Us and Target, Amazon
created storefronts for those big partners and let them deal with the inventory entirely. With each new
partner, Amazon’s effective inventory grew by millions of items.

Of course, not all big retailers were willing to put their digital future in Amazon’s hands, and those that were
often asked to be the exclusive supplier in their domain of housewares or toys. While this limited how far
Amazon could extend the model, in principle, being an aggregator-for-hire allowed Amazon to enjoy the sweet
economics of a services business, free of the fuss of filfillment. As eBay can attest, selling your software and
servers for a fee is about the highest margin business around.

But the big growth in the virtual inventory model turned out not to be in moving up to larger and larger
partners, but moving down to smaller ones. In 1999, Amazon introduced its “Marketplace” program, which
extended its storefront service model farther into eBay territory by offering its services to all merchants.
Retailers and distributors of any size, from specialty shops to individuals, could have their goods listed on
Amazon.com just like the products in Amazon’s own warehouses - and the customers could buy either just as
easily. By the end of 2004, Amazon had more than 100,000 Marketplace sellers, and these third-party sales
represented nearly 40 percent of the company’s total sales volume.

The rise of this virtual selling model turned the traditional inventory problem on its head. Again, a chain
retailer like Best Bury has to distribute its supply of, say, digital cameras across all of its stores, hoping to guess
roughly at where the demand will be and how big it might get. Needless to say, the people and the products
must be in the same place - supply and demand must meet right there in the store’s aisles. But invariably the
retailer will guess wrong, at least to some degree, running out in some stores and having surplus stock
depreciating and taking up valuable space in others.

With the Amazon Marketplace form of distributed inventory, the products are still on shelves around the
country, but they’re collectivly cataloged and offered in one central place - Amazon’s Web site. Then, when
people order them, the products are boxed up and shipped directly to the customers by the small merchants
who have held the inventory all along. Like the chain retailers, Amazon also connects centralized supply with
scattered demand, buth the genius of its model is that the store and customers don’t have to be in the same
place. Ironically, ths makes it more likely that the supply and demand will actually connect. Regardless, even if
they don’t, Amazon bears none of the costs - the surplus stock simply depreciates on the shelves of a third

party.

As this program continues to grow, Amazon gets closer and closer to breaking the tyranny of the shelf entirely.
It does not have to guess ahead of time where the demand will be. All the risk within the Marketplace program
is outsourced to a network of small merchants who make their own decisisons, based on their own economics,
on what to carry.”

16 The Long Tail - Why The Future of Business Is Selling Less of More, Hyperion, New York, 2006, sidor 93-94
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C. KONKURRENSOVERSIKT

Konkurrent

Interflora och Euroflorist

Webogram.se

Pralinbudet.se

Grafera.com

Netflower.se

PresentkortTorget.se

Bluebox.se

Amazon.com

iTunes Music Store

Livelt.se

Pocketogram.se

Sendly.se

Presentogram.se

Gottogram.se

Nallebudet.se

Epresent.se

DeliCard.se

Supekort.se

Beskrivning

De storsta konkurrenterna ar Interflora med varumarket Blommogram och Euroflorist,
som i stort satt dger blomsterbud-branschen i Sverige. De erbjuder bade online och fysisk
forsaljning genom sina rikstackande leverantérsnatverk. Blommograms marknadsandel
uppgar till ca 70 procent medan Euroflorists marknadsandel uppgar till ca 25 procent.
Interflora har fér ndgra manader sedan ocksa borjat att leverera choklad, dock endast i
Stockholm och inte tillsammans med blommor.

Webogram férmedlar blommor och choklad, erbjuder dock ingen leverans pd samma dag
och inget presenkort.

En direkt konkurrent till Chokladogram, personlig leverans dock endast i Helsingborg
omradet.

En direkt konkurrent till Chokladogram, personlig leverans dock endast i Goteborg
omradet.

En mindre online-blomsterbutik som ar ansluten till Euroflorist-natverket.

En renodlad, valgjord presentkorttjdnst som erbjuder ett mycket stort antal
inlosenstéllen. Erbjuder bade tryckta och elektroniska presentkort.

En online pryl- och presentbutik med ett stort utbud av presenter och en liknande
positionering.

Ett av varldens storsta e-commerce foretag med ett gigantiskt utbut och avancerade
presenttjanster inklusvie digitalt presentkort. Erbjuder dock ingen leverans pa samma
dag.

Virldens storsta online musik- och videobutik erbjuder dven digitala presentkort, dock
enbart inom ett fatal presentkategorier.

En online "butik” dar man kan képa och ge bort upplevelsen, erbjuder ett mycket stort
antal kategorier, inget digitalt presentkort och ingen méjlighet till leverans pa samma
dag.

Postar enbart pocketbocker som presenter.
En online presentbutik, dock ett begransat antal presenter, inget digitalt presentkort och

ingen mojlighet till leverans pa samma dag.

En online presentbutik, dock ett begransat antal presenter, inget digitalt presentkort och
ingen mojlighet till leverans pa samma dag.

En online presentbutik, dock enbart en presentkategori (godis), inget digitalt presentkort
och ingen maojlighet till leverans pa samma dag.

En online presentbutik, dock enbart en presentkategori (nallar), inget digitalt
presentkort och ingen majlighet till leverans pad samma dag.

En online presentbutik, dock ett mycket begransat antal presentkategorier, inget digitalt
presentkort och ingen majlighet till leverans pad samma dag.

Fysiska och elektroniska gavorkort med inrikting mot foretagsmarknaden. Erbjuder
enbart ett begransat sortiment.

Fysiska och elektroniska gavorkort med inrikting mot foretagsmarknaden. Erbjuder
enbart ett begransat sortiment.
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D. FORETAGSINFORMATION

Foretagsnamn
GiftToday Sweden AB (publ)

556680-2145

Typ av verksamhet

Presentforsaljning och distribution

Daniel Humble, VD

info@gifttoday.se

08-5000 50 50

GiftToday Sweden AB (publ)
Strandvégen 30
681 38 Kristinehamn

www.gifttodaycompany.com

www.gifttoday.se
www.chokladogram.se

www.blomsterbudet.se
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